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CONTRIBUCION ACADEMICA:

EN CUANTO A LA CONTRIBUCION ACADEMICA DE LA ELABORACION DE APUNTES DE LA MATERIA:
DERECHO EMPRESARIAL, QUE SE IMPARTE EN LA CARRERA DE LICENCIATURA EN ADMINISTRACION,
DEL INSTITUTO TECNOLOGICO DE TIUANA, SE VERA REFLEJADA EN LA CAPACIDAD Y
CONOCIMIENTOS ADQUIRIDOS, ASI COMO EL DE SABER ANALIZAR Y RESOLVER POR PARTE DE LOS
ALUMNOS, LAS DIFERENTES SITUACIONES Y PROBLEMATICAS QUE SE LES PRESENTEN, AL LOGRAR
UNA MAYOR Y MEJOR COMPRENSION DE LOS CONTENIDOS DEL PROGRAMA EN LOS SUBTEMAS DE
LAS UNIDADES DE LA MATERIA, Y PODER TOMAR LAS DECISIONES ADECUADAS A LA SOLUCION DE
PROBLEMAS EN EL EJERCICIO DE SU ACTIVIDAD LABORAL, POR LO QUE CONTRIBUIRAN, DICHOS
APUNTES, A LOS ALUMNOS PARA EL LOGRO DE SUS OBJETIVOS Y EXPECTATIVAS EN EL TRANSCURSO
DEL EJERCICIO DE SU PROFESION.

LA FINALIDAD DE CONTRIBUIR ACADEMICAMENTE, ES LA DE APOYAR A LOS OBIJETIVOS
EDUCACIONALES, ASi COMO TAMBIEN, BUSCA FOMENTAR EL ANALISIS DE LAS HERRAMIENTAS
CONCEPTUALES Y LLEVAR A CABO, LA CORRECTA TOMA DE DECISIONES.

DICHOS APUNTES SON DE GRAN IMPORTANCIA, YA QUE APOYARAN A LOS ESTUDIANTES A
DESARROLLAR LAS COMPETENCIAS ESPECIFICAS Y GENERALES DE CADA UNA DE LAS UNIDADES DE
LA MATERIA, APOYANDO A LOS ESTUDIANTES EN SU COMPRENSION LO QUE, DE ACUERDO AL
DERECHO, SE APLICA EN RELACION A LAS EMPRESAS Y A LOS COMERCIANTES EN GENERAL.

LA CONTRIBUCION ACADEMICA ES PARA LOS DOCENTES Y ALUMNOS DE GRAN BENEFICIO, YA QUE
CON DICHOS APUNTES DE LA ASIGNATURA, SE LOCALIZARAN EN UN SOLO DOCUMENTO,
FACILITANDO ASI AL MAESTRO EN SU LABOR DOCENTE, Y A LOS ALUMNO EN EL ESTUDIO Y
COMPRENSION DE LA MATERIA.
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INTRODUCCION:

LA ELABORACIN DE APUNTES DE LA MATERIA DE DERECHO EMPRESARIAL, QUE SE IMPARTE EN LA
CARRERA DE LICENCIATURA EN ADMINISTRACION, ES DE GRAN IMPORTANCIA PARA QUE TANTO
ALUMNOS Y DOCENTES, TENGAN A SU DISPOSICION MATERIAL E INFORMACION REQUERIDA QUE
APOYARA A MEJORAR LA ACTIVIDAD ACADEMICA'Y COMPRENSION DIDACTICA DE LOS ALUMNOS.
LOS APUNTES DE LA MATERIA DE DERECHO EMPRESARIAL, AYUDARA Y APOYARA A QUE LOS
ALUMNOS Y DOCENTES QUE IMPARTEN ESTA MATERIA, A SU REFLEXION, ADQUIRIENDO
CONCEPTOS, NORMANDO UN CRITERIO LABORAL.

ESTOS APUNTES SERAN PARTE DEL APOYO DIDACTICO QUE SE REQUIERE PARA QUE DOCENTES Y
ALUMNOS TENGAN DISPONIBLE DICHOS APUNTES, QUE FACILITARA EL PROCESO DE ENSENANZA
APRENDIZAJE, Y QUE, COMO CONSECUENCIA, UN GRA APOYO EN LA RESOLUCION DE PROBLEMAS
EN SU CAMPO LABORAL, Y EN SUS RELACIONES INTERPESONALES EN EL EJERCICIO DE SU
PROFESION.

CON LA ELABORACION DE DICHOS APUNTES DE LA MATERIA DE DERECHO EMPRESARIAL, SE
APORTA AL PERFIL DEL LICENCIADO EN ADMINISTRACION EL DE RECONOCER EL ENTORNO JURIDICO
EN EL CUAL SE FUNDAMENTAN LAS EMPRESAS EN EL CAMPO MERCANTIL, Y APEGARSE A LAS
NORMAS JURIDICAS QUE LO RIGEN.

LA FINALIDAD Y FUNDAMENTOS DE DICHOS APUNTES, SE DEBE A LA QUE LA BIBLIOGRAFIA
EXISTENTE ES MUY DISPERSA, Y CON ESTOS APUNTES DE LA MATERIA, SE TENDRA UN SOLO
DOCUMENTO PARA EL ESTUDIO Y COMPRENSION DEL CONTENIDO DE CADA UNO DE LOS
SUBTEMAS DE LAS UNIDADES QUE INTEGRAN DICHA MATERIA.



TEMA 1: ASPECTOS GENERALES DE LA EMPRESA MERCANTIL

1.1 CONCEPTO E IMPORTANCIA DEL DERECHO MERCANTIL Y SU RELACION CON LA EMPRESA.

Concepto de empresa mercantil: Empresa mercantil: Es el conjunto de trabajo, de
elementos materiales y valores incorpdreos, coordinados para ofrecer con propésito de
lucro y de manera sistematica bienes o servicios.
Clasificacion del Derecho:
Derecho Publico:
e El derecho publico son las normas que regulan las actuaciones de los
organismos del Estado y las relaciones entre personas fisicas o juridicas de
caracter privado con organismos de la Administracion Publica.

e Conjunto de normas juridicas que regulan las relaciones del Estado, como ente
soberano con los ciudadanos y con otros Estados.

e El derecho publico (derecho penal, derecho tributario o fiscal, derecho
constitucional, etc.) se distingue del derecho privado (derecho civil —
obligaciones, contratos, sucesiones, familia—, derecho comercial) en que en
el primero se trata de relaciones juridicas entre el Estado y los particulares, o
entre entes estatales entre si.

Derecho Privado
e El derecho privado es el conjunto de normas que regula las relaciones
entre personas fisicas o juridicas de cardcter privado.
e Conjunto de disposiciones juridicas que rigen las relaciones de los
particulares entre si.

Derecho mercantil.

“El Derecho Mercantil nacid precisamente para regular el comercio, o, mejor dicho, los actos y
relaciones de los comerciantes propios de la realizacidn de sus actividades mediadoras; en forma
general, se limita a la funcidn de los actos calificados legalmente como actos de comercio” (1)

e El Derecho Mercantil, como una rama auténoma del Derecho Privado, tuvo como
antecedente mas remoto el trueque, pero fue a partir de del uso de costumbres aisladas
que este concepto de derecho mercantil, encontramos que regulaban la actividad de los
comerciantes, siendo necesario promulgar normas aplicables al comercio dentro del
derecho mercantil.

(1) Rafael de Pina Vara; Libro: Derecho Mercantil



e El Derecho Mercantil es la rama del Derecho Privado que regula las distintas relaciones
juridicas que se derivan de los actos de comercio y que se establecen respectivamente entre
comerciantes, asi como las normas constitutivas de las sociedades mercantiles e
instituciones de crédito como sujetos colectivos.

De estos conceptos, encontramos la relacidn que existe entre la empresa mercantil y el derecho
mercantil, regulando sus actividades comerciales bajo normas juridicas tales como el Cddigo de
Comercio, la Ley General de Sociedades Mercantiles, entre otras.

Con el Cédigo de Comercio, al establecer en su art. 3ro. La clasificacién legal de comerciantes, y en
la Ley General de Sociedades Mercantiles, al clasificar legalmente a las sociedades mercantiles, sus
requisitos legales para su constitucion, en su art. 1ro. Y demas relativos.

1.2 CONCEPTO DE COMERCIANTE, PERSONA FISICAY MORAL.

Concepto de comerciantes
Personas fisicas, personas morales con capacidad legal para ejercer el comercio profesionalmente.

e Son comerciantes las personas naturales o juridicas que ejercen de manera habitual y
profesional alguna de las actividades que la ley considera como mercantiles.

Por lo tanto, el comerciante es la persona fisica o individual con capacidad legal, para ejercer el
comercio, hace de él su ocupacion ordinaria o profesional permanentemente. Normalmente es
mayor de edad y en plenas facultades mentales, sin impedimentos o prohibiciones para ejercer el
comercio licito. Las sociedades o comerciantes colectivos o también llamados sociales, por
autoridad de la ley ejercen el comercio licito. Estas sociedades pueden ser nacionales y extranjeras.
Los comerciantes como sujetos del Derecho Mercantil tienen por objeto comerciar con bienes
mercantiles, realizando un acto de comercio previsto por el articulo 75 del Cédigo de Comercio
vigente.

Articulo 3 cddigo de comercio:
Se reputan en derecho comerciantes:
e Las personas que, teniendo capacidad legal para ejercer el comercio, hacen
de él su ocupacién ordinaria.
e Llas sociedades constituidas con arreglo a las leyes mercantiles.
e Llas sociedades extranjeras o las agencias y sucursales de éstas, que dentro
del territorio nacional ejerzan actos de comercio. (2)

¢Qué hechos hacen presumir el ejercicio de comercio?
Se presume que una persona ejerce el comercio:

e Cuando se halle inscrito en el registro mercantil.
e Cuando tenga establecimiento de comercio abierto.
e Cuando se enuncie al publico como comerciante por cualquier medio.

(2) Cédigo de Comercio



éQuiénes son inhabiles para ejercer el comercio?

Son inhabiles para ejercer el comercio:
e Los funcionarios de entidades oficiales y semioficiales respecto de actividades mercantiles
relacionadas con sus funciones.
e Las personas a quienes por ley o sentencia judicial se prohiba el ejercicio de actividades
mercantiles.

No tienen capacidad de ejercer el comercio:
e Menores de edad no pueden ejercer el comercio.
e Los privados de la inteligencia por locura (padecen de sus facultades mentales).
e Los que padezcan de idiotismo.
e Los que padezcan de imbecilidad.
e Los sordos mudos.

e Los ebrios consuetudinarios.
e Los adictos a enervantes (drogadictos).
e Personas que no saben leer ni escribir.

Se les prohibe ejercer el comercio:
e Loscorredores.
e Los quebrados que no hayan sido rehabilitados.

e Los que por sentencia ejecutoriada hayan sido condenados por delitos contra la propiedad,
incluyendo en éstos la falsedad, el peculado, el cohecho y la concusidn.

1.3 DERECHOS Y OBLIGACIONES DE LOS COMERCIANTES.

Todas las personas naturales y juridicas que tengan capacidad para contratar y obligarse. Son
personas naturales todos los individuos de la especie humana, cualquiera que sea su edad, sexo,
estirpe o condicién. Los menores adultos (hombre y mujeres entre 12 a 17 afios de edad) pueden,
con autorizacion de sus representantes legales, ocuparse en actividades mercantiles en nombre o
por cuenta de otras personas y bajo la direccién y responsabilidad de éstas.

El principio juridico, como derecho del comerciante, establece: Toda persona que, segun las leyes
comunes, es habil para contratar y obligarse, y a quien las mismas leyes no prohiben expresamente
la profesion del comercio, tiene capacidad legal para ejercerlo.

Los comerciantes tienen la obligacidon de realizar su actividad comercial de acuerdo a los usos y
costumbres honestas en materia comercial e industrial, por lo que deberdn abstenerse de realizar
actos de competencia desleal.

En relacion a los comerciantes unidos en matrimonio, el Cédigo de Comercio establece en su articulo
90. Lo siguiente: Tanto el hombre como la mujer casados comerciantes, pueden hipotecar sus
bienes raices para seguridad de sus obligaciones mercantiles y comparecer en juicio sin necesidad
de licencia del otro cdnyuge, cuando el matrimonio se rija por el régimen de separacién de bienes.



En el régimen Social Conyugal, ni el hombre ni la mujer comerciantes, podran hipotecar ni gravar
los bienes de la sociedad, ni los suyos propios cuyos frutos o productos correspondan a la sociedad,
sin licencia del otro cényuge. (3)

En relacién a los extranjeros, seran libres para ejercer el comercio, segun lo que se haya convenido
en los tratados internacionales de comercio, con sus respectivas naciones, pero en todos los actos
de comercio en que intervengan, quedaran sujetos al Cédigo de Comercio mexicano y demas leyes
relativas de nuestro pais.

El Codigo de Comercio en su articulo 12, establece: No pueden ejercer el comercio:

|.- Los corredores;

I.- Los quebrados que no hayan sido rehabilitados;

lll.- Los que por sentencia ejecutoriada hayan sido condenados por delitos contra la propiedad,
incluyendo en estos la falsedad, el peculado, el cohecho y la concusidn. (4)

Un comerciante se dedica principalmente a la venta y compra de productos en el mercado con el
fin de obtener ganancias por esta intermediacidn. Para poder ser considerados como tales, los
comerciantes deben cumplir con una serie de requisitos que establece la Ley.

La condicién de comerciantes es adquirida aun cuando la actividad comercial es realizada por medio
de intermediario, tercero o apoderado, un aspecto importante a sefalar es que dicha actividad se
debe desarrollar en forma constante o habitual, es decir, no puede ser de manera ocasional

El Cédigo de Comercio, en su articulo 16, establece: Todos los comerciantes, por el hecho de serlo,
estan obligados.

.- (se deroga)

Il.- Ala inscripcidn en el Registro publico de comercio, de los documentos cuyo tenor y autenticidad
deben hacerse notorios;

IIl.- A mantener un sistema de Contabilidad conforme al articulo 33.

IV.- A la conservacion de la correspondencia que tenga relacidn con el giro del comerciante. (5)

En relacidn a la inscripcidn ante el Registro Publico de Comercio, estd a cargo de la secretaria de
Economia, y emitird los lineamientos necesarios para la adecuada operacidn del Registro Publico de
Comercio, que deberan publicarse en el Diario Oficial de la Federacion.

El Registro Publico de Comercio operara con un programa informatico mediante el cual se realizara
la captura, almacenamiento, custodia, seguridad, consulta, verificacién de la informacién registral.

(3) Codigo de Comercio.
(4) Cédigo de Comercio.
(5) Codigo de Comercio.
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En cuanto a la obligacién de llevar contabilidad, se debera llevar el sistema contable adecuado a sus
operaciones mercantiles, que permita identificar las operaciones mercantiles, que le permita la
preparacion de los estados que se incluyan en la informacién financiera del negocio, deberan llevar
un libro mayor vy libro de actas.

En relacion a la conservacién de la correspondencia, debera archivar debidamente, los
comprobantes originales de sus operaciones en formato impreso o medios electrénicos, épticos o
de cualquier otra tecnologia, siempre y cuando se cumplan los lineamientos de la norma oficial
mexicana sobre digitalizacién y conservacidon de mensajes y documentos, por un plazo minimo de
diez afios.

1.4 ACTOS DE COMERCIO Y FUNDAMENTO LEGAL.

Definicion de actos de comercio:
Podemos definir a los actos de comercio, como el acuerdo libre y espontaneo de voluntades para
llevar a cabo un acto comercial con propdsito de especulacién comercial.

Los actos de comercio son fendmenos o circunstancias a los cuales atribuye la ley efectos juridicos,
gue se realizan por la intervencién de la voluntad humana y con la intencién de crear, modificar,
transferir o extinguir relaciones juridicas. Utilizamos el término de “Acto De Comercio”, para
distinguir aquellos actos juridicos regulados por el derecho mercantil, de los “Actos Civiles” que son
aquellos regulados por el derecho civil.

Clasificacion legal de los actos de comercio:

Articulo 75.- La ley reputa actos de comercio:

I.- Todas las adquisiciones, enajenaciones y alquileres verificados con propésito de especulacidn
comercial, de mantenimientos, articulos, muebles o mercaderias, sea en estado natural, sea
después de trabajados o labrados;

Il.- Las compras y ventas de bienes inmuebles, cuando se hagan con dicho propdsito de especulacion
comercial;

Ill.- Las compras y ventas de porciones, acciones y obligaciones de las sociedades mercantiles;

IV.- Los contratos relativos y obligaciones del Estado u otros titulos de crédito corrientes en el
comercio;

V.- Las empresas de abastecimientos y suministros;

VI.- Las empresas de construcciones, y trabajos publicos y privados;

VIl.- Las empresas de fabricas y manufacturas;

VIIl.- Las empresas de trasportes de personas o cosas, por tierra o por agua; y las empresas de
turismo;

IX.- Las librerias, y las empresas editoriales y tipograficas;

X. Las empresas de comisiones, de agencias, de oficinas de negocios comerciales, casas de empefio
y establecimientos de ventas en publica almoneda;

Xl.- Las empresas de espectaculos publicos;

XIl.- Las operaciones de comisidn mercantil;

XIll.- Las operaciones de mediacion de negocios mercantiles;

XIV.- Las operaciones de bancos;
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XV.- Todos los contratos relativos al comercio maritimo y a la navegacién interior y exterior;

XVI.- Los contratos de seguros de toda especie, siempre que sean hechos por empresas;

XVII.- Los depdsitos por causa de comercio;

XVIIl.- Los depdsitos en los almacenes generales y todas las operaciones hechas sobre los
certificados de depdsito y bonos de prenda librados por los mismos;

XIX.- Los cheques, letras de cambio o remesas de dinero de una plaza a otra, entre toda clase de
personas;

XX.- Los vales u otros titulos a la orden o al portador, y las obligaciones de los comerciantes, a no
ser que se pruebe que se derivan de una causa extrafia al comercio;

XXI.- Las obligaciones entre comerciantes y banqueros, si no son de naturaleza esencialmente civil;
XXIl.- Los contratos y obligaciones de los empleados de los comerciantes en lo que concierne al
comercio del negociante que los tiene a su servicio;

XXIll.- La enajenacidn que el propietario o el cultivador hagan de los productos de su finca o de su
cultivo;

XXIV. Las operaciones contenidas en la Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito;

XXV.- Cualesquiera otros actos de naturaleza analoga a los expresados en este cddigo. En caso de
duda, la naturaleza comercial del acto sera fijada por arbitrio judicial. (6)

Fideicomiso
Absolutamente Titulos de crédito
—_—
pr— areantiles Crédito reaccionario
Crédito de Habitacion o avié
Actos de comercio —<
Sujeto
Principales s Fino motivo
Objeto
De
K—) mercantilidad
condicionada
Fianza
Accesorios == Prenda
Hipoteca

(6) Codigo de Comercio
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1.5 LA EMPRESA MERCANTIL: CONCEPTO, NATURALEZA Y CARACTERISTICAS.

Concepto:

Se entiende por empresa mercantil el conjunto de trabajo, elementos materiales y de valores
incorpéreos coordinados, para ofrecer al publico, con propdsito de lucro y de manera sistematica,
bienes o servicios.

La empresa mercantil sera reputada como bien mueble.

Naturaleza Juridica:

Segun la Teoria Atomista: la empresa es una yuxtaposicién de ingredientes particulares carentes de
unidad juridica, los que mantienen su individualidad. Teoria unitaria: la empresa es una entidad que
solo es dable estudiarla como totalidad que sustituye a los elementos particulares que contribuyen
a formar. Teoria intermedia: La empresa es en principio, una unidad; pero también puede ser
considerada en sus elementos.

Caracteristicas:

e Se constituye mediante escritura y registro correspondiente.

e Tiene personalidad juridica. Esto significa que la sociedad tiene unos derechos vy
obligaciones contenidos en su objeto social.

e Las sociedades mercantiles tienen un patrimonio activo y otro pasivo. El activo son los
bienes y derechos, mientras que el pasivo son las obligaciones y deudas de la propia
sociedad.

e Debe tener una denominacién social que identifica la sociedad y la distingue de las demas.

e Las sociedades mercantiles han de tener al menos un domicilio o incluso mds siempre y
cuando se mencione en el acta constitutiva. Habrd un domicilio principal y puede también
haber otros adjuntos, conocidos como sucursales.

e Otro de los caracteres de la sociedad mercantil es la nacionalidad, que sera donde se
establezca el domicilio. La empresa tendra en cuenta las leyes del pais donde figure su
domicilio.

1.6 ELEMENTOS CONSTITUTIVOS, OBJETIVOS Y SUBJETIVOS DE LA EMPRESA MERCANTIL.
Elementos Constitutivos:

1. Capital Social

Es el aporte realizado por los socios a la sociedad constituyendo en principio un activo, es decir, una
garantia tanto personal como real para el acreedor y posteriormente ésta se considera como pasivo
con respecto a sus socios de acuerdo a los aportes realizados.

Los aportes vienen a constituir aquellos bienes materiales o inmateriales, derechos o servicios que
pueden ser valorados pecuniariamente.
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2. Patrimonio Social
El patrimonio social se divide en etapas que son: el activo y el pasivo de la sociedad.
e En el activo estan los bienes tanto materiales como inmateriales.
e El pasivo esta conformado por las obligaciones sociales.
Se debe recalcar que el patrimonio de la sociedad es susceptible de variacion ante la existencia de
aumento o disminucién del mismo.

3. Patrimonio Neto
Constituye la parte residual de los activos de la empresa, una vez deducidos todos sus pasivos
exigibles.

4. Acciones

Las acciones representan partes alicuotas del capital, todas tienen el mismo valor nominal y dan
derecho a un voto.

Las acciones se encuentran inseparablemente vinculadas al pasivo “capital socia
los servicios personales.

Ill

, se debe eliminar

5. Objeto Social:

e Preciso

e Determinado
e Posible

e Licito

6. Derechos de los Accionistas:

e El derecho a participar en el reparto de utilidades

e Elderecho deintervenir y votar en las juntas generales

e El derecho de cobrar intereses Los accionistas eligen a los directores, y estos nombran al
gerente generaly a los demas funcionarios de la sociedad. La doctrina del derecho societario
considera que el derecho del accionista constituye una tercera categoria de derechos
distinta a los reales o a los de crédito, constituyendo una especie de derechos personales
corporativos.

Elementos objetivos y subjetivos de la empresa mercantil:

La actividad comercial en los términos expresados por la ley, se corresponde con la comercializacion,
entendida ésta como el proceso cuyo objetivo es hacer llegar los bienes desde el productor al
consumidor.
La comercializacién involucra actividades como:

e Compra-venta al por mayor y al por menor, publicidad,

e Pruebas de ventas,

e Informacién de mercado, transporte,

e Almacenaje y financiamiento, entre otras.
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Las actividades realizadas habitualmente en el ejercicio de su profesidn, por un comerciante, son
elementos objetivos.
Las actividades mercantiles, realizadas tanto por comerciantes como por no comerciantes, son
elementos subjetivos. Un acto objetivo de comercio no necesariamente involucra una actividad
comercial.
Ahora bien, si resulta, que este sujeto se dedica habitualmente a la compra de bienes inmuebles
para su arrendamiento o reventa, es decir, que ejerce la actividad profesionalmente y con evidente
animo de lucro, entonces podra calificarse como contribuyente.
Por su parte, los actos objetivos de comercio presuponen la calidad de comerciante en quien los
realiza, pero dicha presuncidn admite prueba en contrario:

e LaHacienda

e laclientela

e Elaviamiento

e Buena organizacion

e Conocimiento de habitos y gustos del consumidor

e Lista de clientes

e El derecho de arrendamiento

e Propiedad Industrial

e Proteccion de la empresa

e Nombre comercial

e Marca

e Muestras o emblema

e Secretos industriales

1.7 FUNDAMENTO LEGAL DEL COMERCIO ELECTRONICO.

Comercio electrénico:

El comercio electrénico es definido como la actividad econdmica que permite el comercio de
productos y servicios a partir de medios digitales, como péginas web, aplicaciones moviles y redes
sociales. Por medio de la red virtual los clientes pueden acceder a diversos catdlogos de servicios y
productos en todo momento y en cualquier lugar. La relevancia de este tipo de comercio es tal que
los negocios lo toman como parte de la estrategia de ventas gracias a su eficiencia. Los
establecimientos ya cuentan con paginas web y crean perfiles en redes sociales para conseguir llegar
a un mayor rango de publico. Vender y comprar ya es una tarea sencilla propiciada, desde luego,
por la tecnologia, como los dispositivos méviles con acceso a la red. Basicamente, se trata de los
procesos de venta y compra de productos y servicios a través de canales electrénicos, especialmente
webs de internet, aplicaciones y redes sociales. Compra de productos y servicios a través de canales
electrénicos, especialmente webs de Internet, aplicaciones y redes sociales.

Ventajas y desventajas para los compradores y vendedores:

Ventajas para el comprador:

¢ No pararse en largas filas para realizar una compra

Para los clientes, esta es una de las conveniencias mds populares del comercio electrdnico.
e Acceso a tiendas ubicadas lejos del comprador
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Especialmente para las personas que no estan situadas en los principales centros urbanos, esto
puede ser una gran ventaja. Del mismo modo, el comercio electrénico abre nuevos mercados para
las empresas de comercio electrdnico.

e Es mas facil comparar precios

Hay varios motores de busqueda de comprar y sitios web de comparacién de compras que ayudan
a los consumidores a encontrar los mejores precios.
e Muchas opciones

Dado que no hay tamano de estante o limitaciones de tamafio de tienda, las empresas de comercio
electrdénico son capaces de enumerar muchos elementos diferentes.
Desventajas para el comprador:

e Falta de toque personal

Echo de menos el toque personal y la relacién que se desarrolla con una tienda minorista. En
comparacion, el comercio electrénico es mucho mds estéril.
e Incapacidad de probar el producto antes de la compra

Hay muchos productos que los consumidores quieren tocar, sentir, escuchar, saborear y oler antes
de comprar. El comercio electréonico hace imposible el poder realizar dichas acciones.
e Necesidad de un dispositivo de acceso a internet

El comercio electrénico sélo se puede realizar con la ayuda de un dispositivo que tenga acceso a
internet, como un ordenador o un teléfono inteligente.
Ventajas para el vendedor:

e Reduccion de costos

Gracias a que las ventas las realizan via online no tienen la necesidad de invertir en espacios fisicos
ni personal de servicio al cliente (si no lo quieren), con esto, logran disminuir considerablemente sus
costos logisticos.

e Visibilidad en el mercado

Los negocios electrdonicos pueden alcanzar a un mayor nimero de personas, lo que les permite
captar mas clientes reales y potenciales. Algo que es muy dificil y costoso en el comercio tradicional.
e Disponibilidad las 24 horas del dia

A diferencia de las tiendas fisicas que tienen un horario especifico, los productos en internet estan
expuestos en todo momento, por lo que una persona puede dar con estos y comprarlos a cualquier
hora del dia y del afio.

Desventajas para el vendedor:
e Alto nivel de competencia

Ya que la popularidad del comercio electrénico va en aumento, mdas empresas deciden incursionar
en el comercio electrénico, y esto provoca que la competencia para las empresas aumente.
e No hay un trato directo con el cliente
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Por ser un tipo de comercio que se realiza a través de internet, entonces se pierde el contacto
personal casi completamente con los clientes. Por ello, si la empresa no se compromete a trabajar
en la experiencia de compra, es probable que no pueda fidelizar a sus clientes.

e Las fallas técnicas son criticas

Ya sea porque el producto llegd en malas condiciones, no se entregd a tiempo o, peor aun, no se
pudo entregar. La reputacion de la marca puede verse perjudicada al no tener la capacidad de
atender los percances en etapas tan cruciales como la dltima milla.
Caracteristicas del comercio electrénico:

e Ubicuidad

El comercio electrdnico se caracteriza por su ubicuidad: esta disponible casi en todas partes, en todo
momento. Por lo tanto, te libera de estar restringido a un espacio fisico y te permite vender tus
productos a tus usuarios en todo momento. Desde su escritorio, en casa, en el trabajo o incluso
desde su dispositivo movil.

e Alcance global

Un ecommerce permite que tus transacciones crucen todas las fronteras: culturales, regionales y
nacionales de manera mucho mas eficiente y rentable que el comercio tradicional.
e Estandares universales

El estdndar técnico de un ecommerce es un estandar universal que se aplica de igual forma en todos
los paises. Esto reduce en gran medida el coste de entrada a tu mercado online. De este modo, sélo
deberas pagar el coste tecnoldgico necesario para vender tus productos. Independientemente del
mercado al que te quieras dirigir.

e Riqueza

Las tecnologias asociadas a los sistemas de comercio electrénico tienen el potencial de ofrecer una
riqueza de informacidon considerablemente mayor que los medios tradicionales. Ya que son
interactivas y pueden ajustar el mensaje individualmente a cada usuario. La presentacién de
informacidén a través de mockups, infografias o videos permite una asimilacién de informacién
mucho mayor por parte del usuario.

e Interactividad

Las herramientas de ecommerce fomentan la interactividad, lo que significa que te permiten una
comunicacion bidireccional entre tu y tus usuarios. Esta caracteristica del comercio electrénico te
permite involucrar a tus usuarios de forma similar a una experiencia similar a la cara a cara.

e Densidad de informacién

El comercio electronico ha aumentado enormemente la densidad de la informacion, la cantidad y la
calidad de la informacién disponible para los usuarios. El crecimiento de la densidad de la
informacidn genera a su vez una serie de consecuencias. Los precios y los costes se vuelven mds
transparentes. Por lo tanto, evitar que los usuarios conozcan los precios y los costes se vuelve mas
dificil.
e Personalizacién

Puedes dirigir tus mensajes de marketing a usuarios especificos ajustando el mensaje con su
nombre, sus intereses y su historial de compras. O cambiar el producto o servicio que vas a entregar
segln las preferencias del usuario o su comportamiento anterior.
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e Enfoque social

El ecommerce ha evolucionado para ser mucho mas social al permitir a tus usuarios crear y
compartir contenido con su red de contactos. A través de sus comentarios, sus valoraciones de
producto o compartiendo un producto o su experiencia con dicho producto en sus redes sociales,
los usuarios pueden potenciar una visibilidad mucho mayor para tu ecommerce.

Fundamento legal del comercio electrénico

El articulo 80 del Cédigo de Comercio indica:

Los convenios y contratos mercantiles que se celebren por correspondencia, telégrafo, o mediante
el uso de medios electrénicos, épticos o de cualquier otra tecnologia, quedaran perfeccionados
desde que se reciba la aceptaciéon de la propuesta o las condiciones con que ésta fuere modificada.

(7)

Las disposiciones de este fundamento legal regiran en toda la Republica Mexicana en asuntos del
orden comercial, sin perjuicio de lo dispuesto en los tratados internacionales de los que México sea
parte. En los actos de comercio y en la formacidn de los mismos podrdn emplearse los medios
electrdnicos, dpticos o cualquier otra tecnologia.
Las actividades reguladas por este fundamento legal se someteran en su interpretacién y aplicacion
a los principios de neutralidad tecnolégica, autonomia de la voluntad, compatibilidad internacional
y equivalencia funcional del Mensaje de Datos en relacidn con la informaciéon documentada en
medios no electrénicos y de la Firma Electrdnica en relacidn con la firma autdgrafa.
El articulo 89 indica a su vez una serie de definiciones, de las cuales tomaremos las mas relevantes
para este articulo:

e Destinatario

La persona designada por el Emisor para recibir el Mensaje de Datos, pero que no esté actuando a
titulo de Intermediario con respecto a dicho Mensaje.

e Emisor

Toda persona que, al tenor del Mensaje de Datos, haya actuado a nombre propio o en cuyo nombre
se haya enviado o generado ese mensaje antes de ser archivado, si éste es el caso, pero que no haya
actuado a titulo de Intermediario.

e Firma Electrdnica

Los datos en forma electrdnica consignados en un Mensaje de Datos, o adjuntados o Iédgicamente
asociados al mismo por cualquier tecnologia, que son utilizados para identificar al Firmante en
relacidn con el Mensaje de Datos e indicar que el Firmante aprueba la informacidn contenida en el
Mensaje de Datos, y que produce los mismos efectos juridicos que la firma autégrafa, siendo
admisible como prueba en juicio.

e Firma Electrénica Avanzada o Fiable

Aguella Firma Electrénica que cumpla con los requisitos contemplados en las fracciones | a IV del
articulo 97.

(7) Codigo de Comercio
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En aquellas disposiciones que se refieran a Firma Digital, se considerara a ésta como una especie de
Firma Electrdnica.
e Mensaje de Datos

La informacion generada, enviada, recibida o archivada por medios electrénicos, épticos o cualquier
otra tecnologia.
e Sistema de Informacidon

Se entendera todo sistema utilizado para generar, enviar, recibir, archivar o procesar de alguna otra
forma Mensajes de Datos.
e Titular del Certificado

Se entendera a la persona a cuyo favor fue expedido el Certificado.
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Aspectos generales de la empresa mercantil-

Importancia del derecho mercantil; concepto de comerciantes; actos de comercio; empresa
mercantil; comercio electrénico.

OBJETIVO: Investigar la importancia del derecho mercantil, asi como también, de los comerciantes,
la clasificacién de los actos de comercio, y empresas mercantiles, y el fundamento legal del comercio
electrénico, a través de la presentacion y exposicion de dichos temas.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacion de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Aspectos generales de la empresa mercantil.

Importancia del derecho mercantil; concepto de comerciantes; actos de comercio; empresa
mercantil; comercio electrénico.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar en internet lo relacionado al derecho mercantil, a los comerciantes, a los actos
de comercio, a las empresas mercantiles, y al comercio electrdnico.

https://concepto.de/derecho-mercantil/
https://www.lifeder.com/obligaciones-de-los-comerciantes/
https://www.uninotas.net/derechos-de-los-comerciantes-en-mexico/
https://idconline.mx/juridico/2013/06/10/marco-legal-del-comercio-electronico


https://concepto.de/derecho-mercantil/
https://www.lifeder.com/obligaciones-de-los-comerciantes/
https://www.uninotas.net/derechos-de-los-comerciantes-en-mexico/
https://idconline.mx/juridico/2013/06/10/marco-legal-del-comercio-electronico
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TEMA 2: SOCIEDADES MERCANTILES
2.1 CONCEPTO, CLASIFICACION Y ASPECTOS GENERALES.

Concepto: Es la unién legal de dos o mads personas fisicas o morales con intereses comunes,
totalmente econdmico, y que, de acuerdo a la Ley General de Sociedades Mercantiles, se constituye
para el logro de sus objetivos.

Es aquella que existe bajo una denominacién o razén social, conformada por el acuerdo de
voluntades de un grupo de personas llamadas socios, que bajo un mismo objetivo y capitales buscan
un fin comun de cardcter econdmico con propdsito de lucro, es decir; buscan obtener ganancias y
la responsabilidad dependera del tipo de sociedad que elijan.

“Contrato plurilateral por medio del cual, se adopta alguna de las formas de sociedades mercantiles
reconocidas por la ley, y en el cual los socios se obligan mutuamente a combinar sus recursos y

esfuerzos para la realizacién de un fin comun que constituye una especulacién comercial” (8)

Clasificacién: El art. 1ro. De la ley General de Sociedades mercantiles, establece su clasificacion legal
de la siguiente forma:

I.- Sociedad en nombre colectivo;

I.- Sociedad en comandita simple;

.- Sociedad de responsabilidad limitada;

IV.- Sociedad anénima:

V.- Sociedad en comandita por acciones;

VI.- Sociedad cooperativa, y

VII.- Sociedad por acciones simplificada. (9)

En dicha Ley, se establecen las condiciones y requisitos legales para su constitucién, su forma de
administracion, los derechos y obligaciones de los socios que la integran, las asambleas ordinarias y
extraordinarias y los asuntos a tratar, asi como su disolucion, liquidacién, fusidn, transformaciény

escision de sociedades.

(8) Maria Susana Davalos Torres; Libro: Manual de Introduccién al derecho Mercantil, pag. 112

(9) Ley General de Sociedades Mercantiles
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Aspectos generales:

Las sociedades mercantiles se constituyen con dos socios o accionistas como minimo. Ambos
realizan aportaciones para el capital social, que es el patrimonio con el cual van a comenzar las
operaciones. Al constituir una empresa los involucrados adquieren responsabilidades y beneficios.
La constitucion de las sociedades mercantiles deberd hacerse ante un notario publico, mediante
escritura social que se inscribira en el registro publico de comercio. El interesado (futuro socio o el
notario) debera solicitar ante la Secretaria de Economia autorizacién de uso de denominacién o

razon social.

El articulo 50. de la Ley General de Sociedades Mercantiles fundamenta la constitucién de
sociedades mercantiles al establecer: Las sociedades se constituiran ante fedatario publicoy en la
misma forma se hardn constar con sus modificaciones. El fedatario publico no autorizara la escritura

o péliza cuando los estatutos o sus modificaciones contravengan lo dispuesto por esta Ley. (10)

Contrato social: En el contrato social, los socios establecen su voluntad para constituirse como una
sociedad con el propdsito de lograr un fin comun, que es el realizar las actividades que constituyen
el objeto social y asi obtener las utilidades o sufrir las pérdidas que se produzcan, los socios tienen
libertad contractual, es decir, libertad para establecer los las reglas para la organizacién y
funcionamiento de la sociedad, siempre y cuando no contravengan la ley. La Ley General de
Sociedades Mercantiles establece los requisitos que debera contener el contrato social, asi como
las formalidades que debe reunir, como por ejemplo que el contrato conste por escrito, que sea
otorgado ante notario publico e inscrito en el Registro Publico del Comercio. Celebrando el contrato

social ante notario publico.

(10) Ley General de Sociedades Mercantiles


https://mexico.justia.com/derecho-mercantil/sociedad-anonima/preguntas-y-respuestas-sobre-sociedad-anonima/#q2
https://mexico.justia.com/derecho-mercantil/sociedad-anonima/preguntas-y-respuestas-sobre-sociedad-anonima/#q2
https://mexico.justia.com/derecho-mercantil/sociedad-anonima/preguntas-y-respuestas-sobre-sociedad-anonima/#q14
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Requisitos de la escritura constitutiva:

El notario dara formalidad a la constitucién de la sociedad a través de un acta o escritura
constitutiva, la cual contendra los siguientes datos:

l.- Los nombres, nacionalidad y domicilio de las personas fisicas o morales que constituyan la
sociedad;

I.- El objeto de la sociedad;

I1l.- Su razén social o denominacién;

IV.- Su duracién, misma que podra ser indefinida;

V.-El importe del capital social;

VI.- La expresién de lo que cada socio aporte en dinero o en otros bienes; el valor atribuido a éstos
el criterio seguido para su valorizacion.

Cuando el capital sea variable, asi se expresard indicdndose el minimo que se fije;

VII.- El domicilio de la sociedad;

VIIl.- La manera conforme a la cual haya de administrarse la sociedad y las facultades de los
administradores;

IX.- El nombramiento de los administradores y la designacién de los que han de llevar la firma social;
X.- La manera de hacer la distribucién de las utilidades y pérdidas entre los miembros de la sociedad;
Xl.-El importe del fondo de reserva;

Xll.-Los casos en que la sociedad haya de disolverse anticipadamente, y

Xlll.-Las bases para practicar la liquidacion de la sociedad y el modo de proceder a la eleccién de los
liguidadores, cuando no hayan sido designados anticipadamente.

2.2 LA SOCIEDAD ANONIMA: ASPECTOS GENERALES.

El art. 87 de la Ley general de Sociedades mercantiles, establece el concepto de legal de Soc.
andénima, de la siguiente forma: Es aquella que existe bajo una denominacidon y se compone
exclusivamente de socios cuya obligacién se limita al pago de sus acciones. (11)

La denominacién social se formara libremente, pero sera distinta de la de cualquier otra sociedad y
al emplearse ira siempre seguida de las palabras “Sociedad Anénima” o de sus abreviaturas “S.A.”

Requisitos legales

Art. 89 de la Ley General de Sociedades Mercantiles: Para proceder a la constitucién de una sociedad

andénima se requiere:

Que haya dos socios como minimo, y que cada uno de ellos suscriba una accidn por lo menos;

(11) Ley General de Sociedades Mercantiles
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Que el contrato social establezca el monto minimo del capital social y que esté integramente
suscrito;

Que se exhiba en dinero efectivo, cuando menos el veinte por ciento del valor de cada accidn
pagadera en numerario;

Que se exhiba integramente el valor de cada accidon que haya de pagarse, en todo o en parte, con

bienes distintos del numerario. (12)

El capital social se integra con la aportacion de los socios a través del pago de sus respectivas
acciones, las cuales son titulos nominativos y sirven para acreditar y transmitir la calidad de socio,

seran de igual valor y confieren derechos iguales.

Administracién y Vigilancia.

La administracién de la sociedad anénima estara a cargo de uno o varios mandatarios temporales y

revocables, quienes pueden ser socios o personas extrafias a la sociedad.

Cuando los administradores sean dos o mas, constituirdn el Consejo de Administracién, salvo pacto
en contrario, serd presidente del Consejo el socio primeramente nombrado, y a falta de éste el que
le siga en el orden de la designacién. Para que el Consejo de Administracion funcione legalmente
deberad asistir, por lo menos, la mitad de sus miembros, y sus resoluciones seran validas cuando sean
tomadas por la mayoria de los presentes. En caso de empate, el presidente del Consejo decidird con
voto de calidad.

Cuando los administradores sean tres o mas, el contrato social determinara los derechos que
correspondan a la minoria en la designacién, pero en todo caso la minoria que represente un
veinticinco por ciento del capital social nombrara cuando menos un consejero.

La vigilancia de la sociedad andnima estard a cargo de uno o varios Comisarios, temporales y
revocables, quienes pueden ser socios o personas extranas a la sociedad.

Los comisarios exigen a los administradores un estado de situacién financiera y un estado de
resultados mensualmente.

Rinden anualmente a la Asamblea General Ordinaria de Accionistas un informe respecto de la

veracidad, y suficiencia de la informacion presentada por el Consejo de Administracion.

(12) Ley General de Sociedades Mercantiles.
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Tipos de asamblea

La Asamblea Ordinaria, prevista en el art. 181, establece: se reunird por lo menos una vez al afio
dentro de los cuatro meses que sigan a la clausura del ejercicio social y se ocupara, ademas de los
asuntos incluidos en la orden del dia, de los siguientes:

I.- Discutir, aprobar o modificar el informe de los administradores a que se refiere el enunciado
general del articulo 172, tomando en cuenta el informe de los comisarios, y tomar las medidas que
juzgue oportunas.

Il.- En su caso, nombrar al Administrador o Consejo de Administracién y a los Comisarios.

lll.- Determinar los emolumentos correspondientes a los Administradores y Comisarios, cuando no

hayan sido fijados en los estatutos. (13)

La Asamblea Extraordinarias, estan previstas en el art. 182 de dicha Ley, y establece lo siguiente: las
gue se relinan para tratar cualquiera de los siguientes asuntos:

l.- Prérroga de la duracion de la sociedad;

II.- Disolucion anticipada de la sociedad;

lll.- Aumento o reduccidn del capital social;

IV.- Cambio de objeto de la sociedad;

V.- Cambio de nacionalidad de la sociedad;

VI.- Transformacidn de la sociedad;

VIl.-Fusién con otra sociedad;

VIII.- Emisién de acciones privilegiadas;

IX.- Amortizacién por la sociedad de sus propias acciones y emisién de acciones de goce;

X.- Emision de bonos;

XI.- Cualquiera otra modificacién del contrato social, y

Xll.- Los demas asuntos para los que la Ley o el contrato social exija un quérum especial. Estas

asambleas podran reunirse en cualquier tiempo (14)

(13) Ley General de Sociedades Mercantiles
(14) Ley General de Sociedades Mercantiles
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2.3 SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA: ASPECTOS GENERALES.

Definicion:

La sociedad de responsabilidad limitada existird bajo una denominacién o razén social, que se
formara con el nombre de uno o mas socios e ird seguida de las palabras “Sociedad de
Responsabilidad Limitada o “S. de R.L.”, sin embargo, para que la sociedad pueda usar esa
denominacién o razén social, serd necesario solicitar y obtener de la Secretaria de Economia la
autorizacion para usarla.

Requisitos para constituirse.

La sociedad de responsabilidad limitada se constituye por dos socios por lo menos y maximo por
cincuenta socios, existe bajo una razén social o denominacion y la obligacién o responsabilidad de
los socios se limita al pago de sus aportaciones, las cuales seran de capital y que constituyen partes

sociales y a su vez integran el capital social.

Articulo 62. El capital social se dividird en partes sociales que podrdn ser de valor y categoria

desiguales, pero que en todo caso seran de un multiplo de un peso. (15)

Para formalizar la sociedad de responsabilidad limitada los socios deberan constituirse ante notario
publico y frente a él presentaran y firmardn el contrato social, también conocido como acta
constitutiva, el notario publico inscribird a la sociedad ante el Registro Publico de Comercio. Si los
socios no cumplen con estas formalidades, la sociedad existira, pero de forma irregular y aun asi le
serd reconocida su personalidad juridica cuando se ostente como sociedad frente a terceros, pero
en este caso, los socios no sélo seran responsables por el limite de sus aportaciones, sino que
ademas serdn responsables solidaria e ilimitadamente en las obligaciones que contraigan con

terceros.

(15) Ley General de Sociedades Mercantiles


https://www.gob.mx/se/
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La sociedad de responsabilidad limitada es una persona moral que tiene personalidad juridica propia
distinta a la de sus socios, lo que quiere decir que esta sociedad actua y se obliga por medio de los
drganos que la representan, es decir, por medio del administrador o administradores quienes
podran realizar todas las operaciones inherentes al objeto social de conformidad a lo establecido en

el contrato social y con arreglo a la ley.

El objeto de la sociedad de responsabilidad limitada serdn actividades o actos de comercio licitos de
conformidad con la ley y las buenas costumbres. Las sociedades que tengan un objeto ilicito seran
nulas y se liquidaran inmediatamente a solicitud de cualquier persona o del Ministerio Publico y

habran de responder penalmente en su caso, asi como al pago de la responsabilidad civil en su caso.

Organos de administracién y vigilancia

Al constituir la sociedad, los socios designaran a los érganos de administracién y a la asamblea de

socios, adicionalmente los socios podran considerar designar un consejo de vigilancia.

Administracion:

El Articulo 74 de la ley, ya citada dice: La administracién de las sociedades de responsabilidad
limitada estard a cargo de uno o mas gerentes, que podrdn ser socios o personas extrafias a la
sociedad, designados temporalmente o por tiempo indeterminado. Salvo pacto en contrario, la

sociedad tendrd el derecho para revocar en cualquier tiempo a sus administradores. (16)

A veces los socios, administran la sociedad y son responsables como gerentes, ante los socios no
administradores, de dicha sociedad. También, los socios pueden oponerse a que los administradores
entreguen el poder que le ha sido otorgado a personas extrafias o que no generen confianza a los

socios. Los socios exigiran responsabilidades a los administradores.

(16) Ley General de Sociedades Mercantiles.
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El 6rgano de administracion estara facultado para otorgar poderes generales o especiales a favor de
socios o personas extrafias a la sociedad ante notario publico en la propia acta constitutiva o fuera
de ella, atendiendo a las

formalidades del contrato social o acta constitutiva, de la Ley General de Sociedades Mercantiles y

del Cédigo Civil Federal.

Vigilancia:

El érgano de vigilancia de la sociedad de responsabilidad limitada puede ser designado o no en el
contrato social, es decir, es optativo y podra estar integrado por socios o personas extraias a la
sociedad.

Los socios pueden nombrar, vigilantes de la sociedad o un consejo de vigilancia con funciones de
fiscalizacién de la administracidon o gerencia y los estados financieros de la sociedad y el balance
anual, y los estados de resultados o de pérdidas y ganancias. Los socios pueden remover a los

integrantes del consejo de vigilancia, que no estén actuando correctamente, a favor de la sociedad.

El derecho del tanto:
En el art. 33, se establece el derecho del tanto en favor de los socios, por lo que es un derecho

preferencial, y establece lo siguiente: En caso de que se autorice la cesion de que trata el art. 31,
en favor de persona extrafia a la sociedad, los socios tendran el derecho del tanto, y gozaran de un
plazo de 15 dias para ejercitarlo, contando desde la fecha de la junta en que se hubiese otorgado la
autorizacioén. Si fuesen varios socios que quieran usar ese derecho, les competera a todos ellos en

proporcién a sus aportaciones. (17)

2.4 SOCIEDAD COOPERATIVA: ASPECTOS GENERALES.

Las Sociedades cooperativas se rigen por la Ley General de Sociedades Cooperativas, es decir, tiene
su propia Ley, no se rige por la Ley General de Sociedades Mercantiles, y dicha Ley, tiene por objeto
regular la constitucion, organizacion, funcionamiento y extincion de las sociedades cooperativas y

sus organismos que de forma libre se agrupen, asi como los derechos de los socios.

(17) Ley General de Sociedades mercantiles.
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Definicion:

En el art. 22. De dicha Ley, encontramos el concepto legal de sociedades cooperativas, y lo establece
de la siguiente forma: La sociedad cooperativa es una forma de organizacidn social integrada por
personas fisicas con base en intereses comunes y en los principios de solidaridad, esfuerzo propioy
ayuda mutua, con el propdsito de satisfacer necesidades individuales y colectivas, a través de la
realizacion de actividades econémicas de produccidn, distribucion y consumo de bienes y servicios.
(18)

Art. 3ro.: Para los efectos de esta Ley, se entiende por:

I.-Organismos cooperativos, a las uniones, federaciones y confederaciones que integren las
sociedades cooperativas, y

I.- Sistema Cooperativo, a la estructura econdmica y social que integran las sociedades cooperativas
y sus organismos. El Sistema Cooperativo es parte integrante del Movimiento Cooperativo Nacional.
(19)

Se consideran actos cooperativos los relativos a la organizacion y funcionamiento interno de las
sociedades cooperativas. Las sociedades que simulen constituirse en sociedades cooperativas o
usen indebidamente las denominaciones alusivas a las mismas, seran nulas de pleno derecho y
estaran sujetas a las sanciones que establezcan las leyes respectivas.

Se aplicard como legislacidn supletoria en materia de sociedades cooperativas, las disposiciones de
la Ley General de Sociedades Mercantiles en lo que no se oponga a la naturaleza, organizacién y
funcionamiento de aquéllas.

Principios Cooperativos
Las sociedades cooperativas deberdn observar en su funcionamiento los siguientes principios:

1.- Libertad de asociacién y retiro voluntario de los socios;

2.- Administracion democratica;

3.- Limitacion de intereses a algunas aportaciones de los socios si asi se pactara;

4.- Distribucién de los rendimientos en proporcion a la participacion de los socios;

5.- Fomento de la educacidn cooperativa y de la educacidn en la economia solidaria;

6.- Participacion en la integracién cooperativa;

7.- Respeto al derecho individual de los socios de pertenecer a cualquier partido politico o asociacién
religiosa, y

8.- Promocion de la cultura ecoldgica.

(18) Ley General de Sociedades Cooperativas
(19) Ley General de Sociedades Cooperativas
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Valores Cooperativos

Las cooperativas se basan en los valores de ayuda mutua, responsabilidad, democracia, igualdad,
equidad y solidaridad. Siguiendo la tradicién de sus fundadores sus miembros creen en los valores
éticos de honestidad, transparencia, responsabilidad social y preocupacién por los demas.

Capital Sociedades Cooperativas

El capital de las sociedades cooperativas se integrara con las aportaciones de los socios y con los
rendimientos que la Asamblea General acuerde se destinen para incrementarlo, ademads de
considerar lo establecido en el articulo 63 de esta Ley.

Las aportaciones podran hacerse en efectivo, bienes derechos o trabajo; estaran representadas por
certificados que serdn nominativos, indivisibles y de igual valor, las cuales deberan actualizarse
anualmente. La valorizacién de las aportaciones que no sean en efectivo, se hard en las bases
constitutivas o al tiempo de ingresar el socio por acuerdo entre éste y el Consejo de Administracion,
con la aprobacién de la Asamblea General en su momento.

El socio podra transmitir los derechos patrimoniales que amparan sus certificados de aportacion, en
favor del beneficiario que designe para el caso de su muerte. Las bases constitutivas de la sociedad
cooperativa, determinaran los requisitos para que también se le puedan conferir derechos
cooperativos al beneficiario.

El art. 11 de esta Ley, establece: en la constitucidn de las sociedades cooperativas se observard lo
siguiente:

I.- Se reconoce un voto por socio, independientemente de sus aportaciones;

I.- Seran de capital variable;

lll.- Habra igualdad esencial en derechos y obligaciones de sus socios e igualdad en condiciones para
las mujeres;

IV.- Tendran duracién indefinida, y

V.- Se integraran con un minimo de cinco socios. (20)

En cuanto a las clases de sociedades cooperativas, son las siguientes:
1.- De consumidores de bienes y/o servicios;

2.- De productores de bienes y/o servicios; y

3.- De ahorro y préstamo.

Fondos Sociales que deben constituir las sociedades cooperativas:

1. De Reserva;
2. De Previsidn Social, y
3. De Educacién Cooperativa.

(20) Ley General de Sociedades Cooperativas
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El Fondo de Reserva se constituird con el 10 al 20% de los rendimientos que obtengan las sociedades
cooperativas en cada ejercicio social. El Fondo de Reserva podrd ser delimitado en las bases
constitutivas, pero no serd menor del 25% del capital social en las sociedades cooperativas de
productores y del 10% en las de consumidores. Este fondo podra ser afectado cuando lo requiera la
sociedad para afrontar las pérdidas o restituir el capital de trabajo, debiendo de ser reintegrado al
final del ejercicio social, con cargo a los rendimientos. En las Sociedades Cooperativas de Ahorroy
Préstamo, el fondo de reserva debera constituirse por lo menos con el diez por ciento de los
excedentes, que se obtengan en cada ejercicio social, hasta alcanzar un monto equivalente a, por lo
menos, el diez por ciento de los activos totales de la Sociedad.

Este fondo podrd ser afectado, previa decisién de la Asamblea General, cuando lo requiera la
Sociedad para afrontar las pérdidas o restituir el capital de trabajo, debiendo de ser reintegrado en
ejercicios subsecuentes, con cargo a los excedentes. Se entiende por capital de trabajo a la
diferencia entre activos y pasivos a plazo menor de un afio.

El Fondo de Reserva de las sociedades cooperativas serd manejado por el Consejo de Administracion
con la aprobacidn del Consejo de Vigilancia y podra disponer de él, para los fines que se consignan
en el articulo anterior.

El Fondo de Prevision Social no podra ser limitado; debera destinarse a reservas para cubrir los
riesgos y enfermedades profesionales y formar fondos de pensiones y haberes de retiro de socios,
primas de antigliedad y para fines diversos que cubriradn: gastos médicos y de funeral, subsidios por
incapacidad, becas educacionales para los socios o sus hijos, guarderias infantiles, actividades
culturales y deportivas y otras prestaciones de previsidén social de naturaleza analoga. Al inicio de
cada ejercicio, la Asamblea General fijard las prioridades para la aplicaciéon de este Fondo de
conformidad con las perspectivas econdmicas de la sociedad cooperativa. Las prestaciones
derivadas del Fondo de Previsién Social, seran independientes de las prestaciones a que tengan
derecho los socios por su afiliacidn a los sistemas de seguridad social.

Las sociedades cooperativas en general, deberan de afiliar obligatoriamente a sus trabajadores, y
socios que aporten su trabajo personal, a los sistemas de seguridad social, e instrumentar las
medidas de seguridad e higiene en el trabajo, asi como de capacitacion y adiestramiento, gozando
del beneficio expresado en los articulos 116 y 179 de la Ley del Seguro Social. El Fondo de Previsién
Social se constituird con la aportacién anual del porcentaje, que, sobre los ingresos netos, sea
determinado por la Asamblea General y se aplicara en los términos del articulo anterior. Este
porcentaje podra aumentarse segun los riesgos probables y la capacidad econdmica de la sociedad
cooperativa.

El Fondo de Educacion Cooperativa sera constituido con el porcentaje que acuerde la Asamblea
General, pero en todo caso dicho porcentaje no sera inferior al 1% de los excedentes netos del mes.

Las sociedades cooperativas, podran recibir de personas fisicas y morales, publicas o privadas,
nacionales o internacionales, donaciones, subsidios, herencias y legados para aumentar su
patrimonio.
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2.5 CONCEPTO Y ASPECTOS GENERALES DE DISOLUCION, LIQUIDACION, FUSION,
TRANSFORMACION Y ESCISION DE SOCIEDADES.

Se comprende a la disoluciéon de sociedades como a la eliminacién juridica de una empresa u
organizacién. Se debera tomar en cuenta que para desaparecer una empresa permanentemente
sera necesario pasar por un proceso siendo la disolucién la primera de estas. Es decir, la etapa de la
disolucién, hara que la empresa pierda su personalidad juridica, para después encaminarse a la
liquidacion y concluir en su extincion.

ASPECTOS GENERALES
Disolucion Liquidacién Extincion
® Por acuerdo de la e Nombramiento de ® Inscripcion de la
Junta General. liquidadores extinciéon de la
e Lla sociedad no ® Ejecucion de Ia sociedad en el
desaparece liquidacion Registro Publico del
juridicamente ® Reparto entre los Comercio
e La actividad ordinaria socios del patrimonio o Cancelar los registros
de la sociedad resultante
guedara paralizada. e Cobrar créditos
e Causas establecidas pendientes y
en la legislacion y satisfacer deudas
estatutos

A la hora de la constituciéon de una organizacidn, es comun que los accionistas fijen los estatutos
sociales de cudles seran las causas por la que se disolvera, sin embargo, la Ley General de Sociedades
Mercantiles en su Articulo 229 describe diversas razones por las cuales se puede dar una disolucién.

I.- Por expiracidn del término fijado en el contrato social.

Il.- Por imposibilidad de seguir realizando el objeto principal de la sociedad o por quedar éste
consumado.

Ill.- Por acuerdo de los socios tomado de conformidad con el contrato social y con la Ley.

IV.- Porque el nimero de accionistas llegue a ser inferior al minimo que esta Ley establece, o porque
las partes de interés se relinan en una sola persona.

V.- Por la pérdida de las dos terceras partes del capital social.

VI.- Por resolucién judicial o administrativa dictada por los tribunales competentes, conforme a las
causales previstas en las leyes aplicables. (21)

Siendo asi, la disolucién una modificacion a la escritura social, ésta debera ser notificada en el
Registro Publico de Comercio, con el objeto de hacer saber al resto de acreedores la disolucidn de
la sociedad.

(21) Ley General de Sociedades Mercantiles.
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Una vez realizada la disolucién, se procede a la liquidacién, que es el procedimiento mediante el
cual se extingue la sociedad. Se liquida con su activo a los acreedores y se divide entre los socios el
haber social. Esta estara a cargo de uno o mas liquidadores quienes seran los representantes legales
de la sociedad y responderan por los actos. El proceso se practicara con arreglo a las estipulaciones
relativas del contrato social o a la resolucidon que tomen los socios al acordar la disolucién de la
sociedad. En caso de faltar dichas estipulaciones o no se le reconozcan su validez, la liquidacién se
practicara de conformidad con la ley.

Una vez hecho el nombramiento de los liquidadores, los administradores les entregaran todos los
bienes, libros y documentos de la sociedad, levantandose un inventario del activo y pasivo sociales.
Para lo cual los liquidadores tendran las siguientes facultades:

e Concluir las operaciones sociales que hubieren quedado pendientes al tiempo de la
disolucién.

e Cobrar lo que pertenezca a la sociedad, pagar lo que ésta deba y vender los bienes de la
sociedad si los tuviere.

® Practicar el balance final de la liquidacién, que debera someterse a la discusidn y aprobacion
de los socios o accionistas. Asi como liquidar a cada socio o accionista su haber social.

® Obtener del Registro Publico de Comercio la cancelacidon de la inscripcion del contrato
social, una vez concluida la liquidacién

Finalmente, aprobado el balance general, los liquidadores procederdn a hacer a los socios o
accionistas los pagos que tengan pendientes, contra la entrega de los titulos de las acciones; y las
sumas que pertenezcan.

Fusion de sociedades: Es una figura juridica mediante la cual, una sociedad se extingue por la
transmision total de su patrimonio a otra sociedad preexistente, o que se constituye con las
aportaciones de los patrimonios de dos 0 mas sociedades que en ella se fusionan. Implica el efecto
de unirse dos o mas sociedades en una sola entidad juridicamente independiente.

El proceso de fusién de empresas, consta de cinco etapas:

1.- Estableces el marco legal y fecha de la fusidén de empresas;

2.- Acordar el punto de equilibrio entre las empresas involucradas;
3.- Crear una nueva cultura empresarial;

4.- Armonizar las politicas y procedimientos establecidos, y

5.- Construir una estrategia de comunicacion eficiente.

Los tipos de fusidn son:
1.- Fusidn pura. Dos o mas companiias que se unen y forman una nueva;
2.- Fusién por absorcion. Una sociedad absorbe a otra.

Transformacion de sociedades: La transformacion de sociedades mercantiles es la capacidad que
tiene una sociedad de cambiar su tipo sectario por otro completamente distinto sin tener que
cambiar la personalidad juridica. Una compaiia puede transformarse se sociedad de
responsabilidad limitada a sociedad anénima, por ejemplo.
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La decisiéon de transformar la sociedad debe ser aprobada en reunién de Junta de Socios o Asamblea
de Accionistas, o por decision del empresario o del Unico accionista, de la cual se levanta un acta
donde se deja constancia de las modificaciones efectuadas a los estatutos.

Una sociedad civil podra transformarse en cualquier tipo de sociedad mercantil. Una sociedad
andénima podra transformarse en sociedad anénima europea. Una sociedad cooperativa podra
transformase en sociedad mercantil. Una sociedad cooperativa podrd transformarse en sociedad
cooperativa europea.

La transformacién de una sociedad mercantil, no implica la extincién de la misma, ni la creacién de
una nueva, sino simplemente el cambio de su tipo social.

Escision de sociedades: Una escision de sociedades mercantiles, no es mas que la divisién de una
sociedad en dos o mds sociedades, separando sus activos, pasivos y capital social. Es lo contrario a
una fusién.

La escision de sociedades es una herramienta que permite a las empresas dar respuesta a los
cambios en el entorno econdmico y social. Las escisiones facilitan la ejecucién de operaciones
financieras completas entre compaiiias.

La escisidn es el acto por el cual, una sociedad transmite a una o varias sociedades ya existentes, o
gue se constituyen, para ese efecto a titulo universal o un porcentaje de su patrimonio o bien a
titulo particular ciertos bienes, derechos o deudas.

El objetivo de una escision es con el fin de ampliar el patrimonio de otra personalidad juridica
preexistente, o de nueva constitucion.
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Sociedades mercantiles.

Clasificacion de las sociedades mercantiles, Sociedad Andénima, Sociedad de Responsabilidad
Limitada, Sociedad Cooperativa, disolucién y liquidacion.

OBJETIVO: Investigar la importancia y funcionamiento de las sociedades mercantiles, asi como su
disolucién vy liquidacion, a través de la presentacién y exposiciéon de sus actas constitutivas y sus
respectivos estatutos.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacion de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Sociedades mercantiles-

Clasificaciéon de las sociedades mercantiles, sociedad andnima, sociedad de responsabilidad
limitada, sociedad cooperativa, disolucion y liquidacion.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar en internet lo relacionado a las sociedades mercantiles, su clasificacién legal, asi
como su disolucidn y liquidacién.

https://economipedia.com/definiciones/sociedad-mercantil.html
https://economipedia.com/definiciones/sociedad-anonima.html
https://www.infoautonomos.mx/sociedades/sociedad-responsabilidad-limitada/
https://enciclopediaeconomica.com/sociedad-cooperativa/
https://legalzone.com.mx/liquidacion-de-sociedades-mercantiles-en-mexico/


https://economipedia.com/definiciones/sociedad-mercantil.html
https://economipedia.com/definiciones/sociedad-anonima.html
https://www.infoautonomos.mx/sociedades/sociedad-responsabilidad-limitada/
https://enciclopediaeconomica.com/sociedad-cooperativa/
https://legalzone.com.mx/liquidacion-de-sociedades-mercantiles-en-mexico/
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TEMA 3: ORGANIZACIONES Y PEQUENOS COMERCIANTES.

3.1 SOCIEDADES CIVILES

En el art. 2561 se establece el concepto legal de sociedad civil de la siguiente forma: el
contrato por medio del cual los socios se obligan mutuamente a combinar sus recursos o sus
esfuerzos para la realizacién de un fin comun, de caracter preponderantemente econdmico,
pero que no constituya una especulacion comercial. (22)

3.1.1 GENERALIDADES:

La aportacién de los socios puede consistir en una cantidad de dinero u otros bienes, o en su
industria. La aportacidon de bienes implica la transmisién de su dominio a la sociedad, salvo
gue expresamente se pacte otra cosa.

El contrato de sociedad debe constar por escrito; pero se hara constar en escritura publica,
cuando algun socio transfiera a la sociedad bienes cuya enajenacidon deba hacerse es escritura
publica. La falta de forma prescrita para el contrato de sociedad, sélo produce el efecto de que
los socios puedan pedir, en cualquier tiempo, que se haga la liquidacion de la sociedad conforme
alo convenido, y a falta de convenio, conforme al Capitulo V de esta Seccién; pero mientras que
esa liquidacién no se pida, el contrato produce todos sus efectos entre los socios y éstos no
pueden oponer a terceros que hayan contratado con la sociedad, la falta de forma.

Si se constituye una sociedad para objeto ilicito, a solicitud de cualquiera de los socios o de
un tercero interesado, se declarard la nulidad de la sociedad, la cual se pondra en liquidacién.
Después de pagadas las deudas sociales conforme a la Ley, a los socios se les reembolsara lo
gue hubieren llevado a la sociedad. Las utilidades se destinaran a los establecimientos de
beneficencia publica del lugar del domicilio de la sociedad.

Articulo 2566. Establece: El contrato de sociedad debe contener:
l.-Los nombres y apellidos de los otorgantes que son capaces de
obligarse; Il.- La razén social;
.- El objeto de la sociedad,;

IV.- El importe del capital social y la aportacidon con que cada socio debe contribuir. Si
falta alguno de estos requisitos se aplicara lo que dispone el articulo 2564. (23)

Sera nula la sociedad civil que estipule que los provechos pertenezcan exclusivamente a
alguno o algunos de los socios, y las pérdidas a otro socio u otros.

(22) Cédigo Civil del Estado de Baja California
(23) Cdédigo Civil del estado de Baja California
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El contrato de la sociedad civil solo se puede modificar por el consentimiento unanime de
los socios, y debera inscribirse ante el Registro Publico para que surta efectos juridicos ante
terceros.

3.1.2 MARCO LEGAL:

Derechos y obligaciones de los socios:

Cada socio estard obligado al saneamiento para el caso de eviccidon de las cosas que aporte a la
sociedad como corresponde a todo enajenante, y a indemnizar por los defectos de esas cosas
como lo estd el vendedor respecto del comprador; mds si lo que prometiéo fue el
aprovechamiento de bienes determinados, respondera por ellos segun los principios que rigen
las obligaciones entre el arrendador y el arrendatario.

No puede obligarse a los socios a hacer una nueva aportacién para ampliar los negocios
sociales. Cuando el aumento del capital social sea acordado por la mayoria, los socios que no
estén conformes pueden separarse de la sociedad.

Los socios no pueden ceder sus derechos sin el consentimiento previo y unanime de los
demads coasociados; y sin él tampoco pueden admitirse otros nuevos socios, salvo pacto en
contrario, en uno y en otro caso.

Los socios gozaran del derecho del tanto, el cual es un derecho preferencial, cuando un socio
quiera vender su aportacién a la sociedad, si varios socios quieren hacer uso del tanto, les
competerd éste en la proporcién que representen. El término para hacer uso del derecho del
tanto, serd el de ocho dias, contados desde que reciban aviso del que pretende enajenar.

Ningun socio puede ser excluido de la sociedad sino por el acuerdo unanime de los demas
socios y por causa grave prevista en los estatutos.

El socio excluido es responsable de la parte de pérdidas que le corresponda, y los otros socios
pueden retener la parte del capital y utilidades de aquél, hasta concluir las operaciones
pendientes al tiempo de la declaracion, debiendo hacerse hasta entonces la liquidacién
correspondiente.

Administracion de la sociedad

Articulo 2582.- La administracion de la sociedad puede conferirse a uno o mas socios. Habiendo
socios especialmente encargados de la administracion, los demas no podran contrariar ni
entorpecer las gestiones de aquellos, ni impedir sus efectos. Si la administracion no se hubiese
limitado a alguno de los socios, se observara lo dispuesto en el articulo 2592. (24)

(24) Cdédigo Civil del Estado de Baja California
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El nombramiento de los socios administradores, no priva a los demas socios del derecho de
examinar el estado de los negocios sociales y de exigir a este fin la presentacién de libros,
documentos y papeles, con el objeto de que puedan hacerse las reclamaciones que estimen
convenientes.

Articulo 2585.- Los socios administradores ejerceran las facultades que fueren necesarias al giro
y desarrollo de los negocios que formen el objeto de la sociedad; pero salvo convenio en
contrario necesitan autorizacién expresa de los otros socios:

I.- Para enajenar las cosas de la sociedad, si ésta no se ha constituido con ese objeto;

Il.- Para empeiiarlas, hipotecarlas o gravarlas con cualquier otro derecho real;

lll.- Para tomar capitales prestados. (25)

Causas de disolucién de la
sociedad:

l.- Por consentimiento unanime de los socios;
Il.- Por haberse cumplido el término prefijado en el contrato de sociedad,;
lll.- Por la realizacién completa del fin social, o por haberse vuelto imposible la

consecucion del objeto de la sociedad;

IV.- Por la muerte del socio industrial, siempre que su industria haya dado nacimiento
a la sociedad;

V.- Por resolucidn judicial.

Disuelta la sociedad, se pondrd inmediatamente en liquidacidn, la cual se practicara dentro del
plazo de seis meses, salvo pacto en contrario. Cuando la sociedad se ponga en liquidacidn,
debe agregarse a su nombre las palabras: "en liquidacion".

Si cubiertos los compromisos sociales y devueltos los aportes de los socios, quedaren algunos
bienes, se consideraran utilidades, y se repartirdn entre los socios en laforma convenida. Si no
hubo convenio, se repartiran proporcionalmente a sus aportes.

Si al liquidarse la sociedad no quedaren bienes suficientes para cubrir los compromisos
sociales y devolver sus aportes alos socios, el déficit se considerara pérdida y se repartira entre
los asociados en la forma en el contrato social.

Disuelta la sociedad, se pondra inmediatamente en liquidacidn, la cual se practicara dentro del
plazo de seis meses, salvo pacto en contrario. Cuando la sociedad se ponga en liquidacidn,
debe agregarse a su nombre las palabras: "en liquidacion".

(25) Cadigo Civil del Estado de Baja California



38

Si cubiertos los compromisos sociales y devueltos los aportes de los socios, quedaren algunos
bienes, se consideraran utilidades, y se repartirdn entre los socios en la forma convenida. Si no
hubo convenio, se repartiran proporcionalmente a sus aportes.

Si al liquidarse la sociedad no quedaren bienes suficientes para cubrir los compromisos
sociales y devolver sus aportes a los socios, el déficit se considerard pérdiday se repartira entre
los asociados en la forma en el contrato social.

3.2.- ASOCIACIONES CIVILES.

Las asociaciones civiles se integran por personas con un interés comun, que no es precisamente
econdmico, como, por ejemplo: personas que se unen para mantener la seguridad y el orden en sus
lugares donde residen, también para preservar el medio ambiente, cientificos que se unen para
realizar estudios en beneficio social, etc. Estos grupos, para poder realizar sus actividades y obtener
recursos o financiamientos que les permitan el logro de sus objetivos, requieren formalizar
legalmente y lo hacen a través de asociaciones civiles.

Una vez que se han constituido legalmente, las asociaciones civiles cuentan con personalidad
juridica, denominacidn, patrimonio, domicilio, derechos y obligaciones.

El art. 2543 establece el concepto legal de asociacion civil: Cuando varios individuos convinieren
reunirse, de manera que no sea transitoria, para realizar un fin comudn que no esté prohibido por la
Ley, y que no tenga caracter preponderantemente econémico, constituye una asociacion. (26)

El contrato por el cual se constituye una asociacion civil, deberd constar por escrito, y se denomina:
acta constitutiva, debiendo ser pasada ante la fe de un notario publico, y contendrd lo siguiente:

1.- Nombre, domicilio, edad y estado civil de los asociados;
2.- Denominacion de la asociacion;

3.- Objeto de la asociacion;

4.- Bienes que integran el patrimonio de la asociacién;

5.- Domicilio de la asociacién;

6.- Forma de administracién de la asociacién;

7.- Duracion de la asociacion;

8.- Estatutos de la asociacion.

El poder supremo de las asociaciones reside en la Asamblea General, esta se reunird en la época
fijada en los estatutos o cuando sea convocada por la direccidn, y trataran los siguientes asuntos:

1.- Sobre la admisidn y exclusidon de asociados;

2.- Sobre la disolucién anticipada de la asociacion;

3.- Sobre la prdrroga de la duracion de la asociacion;

4.-Sobre el nombramiento del director;

5.- Sobre la revocacion de los nombramientos hechos;

6.- Sobre los demas asuntos que le encomienden los estatutos.

(26) Cédigo Civil del Estado de Baja California
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Cada asociado gozara de un voto en las asambleas generales, pero no podra votar, en las decisiones
en las que se encuentren interesados, su cényuge, sus ascendientes, sus descendientes, o parientes
colaterales del segundo grado de parentesco.

Los asociados tienen derecho a separarse de la asociacién dando aviso por escrito con dos meses
de anticipacion. Los asociados pueden ser excluidos por las causas que sefialen los estatutos, los
asociados que voluntariamente se separen de la asociacién, o fueren excluidos, perderan todo el
derecho al haber social.

La calidad de socio es intransferible.
Las causas por las que se puede disolver y extinguir una asociacién civil, son las siguientes:

1.- Por consentimiento de la asamblea general;

2.- Por haber concluido el tiempo fijado para su duracion;
3.- Por haberse cumplido totalmente su objetivo;

4.- Por haberse vuelto imposible de realizar su objetivo;
5.- Por resolucion judicial.

En caso de disolucidn, los bienes de la asociacion se aplicaran conforme a lo que determinen los
estatutos, y a falta de disposicion de éstos, segln lo determine la asamblea general. En este caso, la
asamblea solo podrd atribuir a los asociados la parte del activo social que corresponda a sus
aportaciones, los demas bienes se aplicaran a otra asociacion de objeto similar a la asociacion
extinguida.

3.3.- SOCIEDADES DE PRODUCCION RURAL.

Se define a la sociedad de produccion rural, a la unién de los productores rurales que se organizan con
un fin licito para la integracion de recursos humanos, naturales, técnicos, para el establecimiento de
industrias, aprovechamientos, sistemas de comercializacién y cualquier otra actividad econdmica.

Los ejidos podrdn constituir uniones, cuyo objeto comprendera la coordinacién de actividades
productivas, asistencia mutua, comercializacién u otras no prohibidas por la Ley.

Un mismo ejido, si asi lo desea, podra formar, al mismo tiempo, parte de dos o mas uniones de
ejidos.

Para constituir una unién de ejidos se requerira la resolucién de la asamblea de cada uno de los
nucleos participantes, la eleccion de sus delegados y la determinacion de las facultades de
éstos.

El acta constitutiva que contenga los estatutos de la unién, debera otorgarse ante fedatario
publico e inscribirse en el Registro Agrario Nacional, a partir de lo cual la unién tendrd
personalidad juridica.

Las uniones de ejidos podran establecer empresas especializadas que apoyen el cumplimiento
desu objeto y les permita acceder de manera dptima a la integracion de su cadena productiva.
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Los ejidos y comunidades, de igual forma podran establecer empresas para el
aprovechamiento de sus recursos naturales o de cualquier indole, asi como la prestacién de
servicios. En ellas podrdn participar ejidatarios, grupos de mujeres campesinas organizadas,
hijos de ejidatarios, comuneros, avecindados y pequefios productores.

Las empresas a que se refieren los dos parrafos anteriores podran adoptar cualquiera de las
formas asociativas previstas por la ley.

Los estatutos de la unidn deberdn contener lo siguiente: denominacién, domicilio y duracién;
objetivos; capital y régimen de responsabilidad; lista de los miembros y normas para su
admisidn, separacién, exclusién, derechos y obligaciones; érganos de autoridad y vigilancia;
normas de funcionamiento; ejercicio y balances; fondos, reservas y reparto de utilidades, asi
como las normas para su disolucién y liquidacion.

El érgano supremo serd la asamblea general que se integrara con dos representantes de cada
una de las asambleas de los ejidos o de las comunidades miembros de la unién y dos
representantes designados de entre los miembros del comisariado y el consejo de vigilancia
de los mismos.

La direccién de la unién estard a cargo de un Consejo de Administracion nombrado por la
asamblea general; estard formado por un presidente, un secretario, un Tesorero y los vocales,
previstos en los estatutos, propietarios y sus respectivos suplentes, y tendrdn la
representaciéon de la unidn ante terceros. Para este efecto se requerird la firma mancomunada
de por lo menos dos de los miembros de dicho consejo.

La vigilancia de la unién estara a cargo de un Consejo de Vigilancia nombrado por la asamblea
general e integrado por un presidente, un secretario y un Vocal, propietarios con sus
respectivos suplentes.

Los miembros de la unidn que integren los Consejos de Administracion y de Vigilancia durardn
en sus funciones tres anos y sus facultades y responsabilidades se deberan consignar en los
estatutos de la union.

Dos o mds sociedades de produccidn rural podran constituir uniones con personalidad juridica
propia a partir de su inscripcién en el Registro Publico de Crédito Rural o en el Publico de
Comercio.

Las uniones se constituirdn siguiendo el procedimiento establecido en el articulo 108 de esta
ley. Asi mismo, los estatutos y su organizacion y funcionamiento se regiran, en lo conducente,
por lo dispuesto en el articulo 109 de esta ley.

Articulo 114. La Secretaria de Hacienda y Crédito Publico, considerando las personas que prevé
esta ley, expedira el reglamento del Registro Publico de Crédito Rural en el que se precisard la
inscripcion de las operaciones crediticias, las cuales surtiran los efectos legales como si se tratara
de inscripciones en el Registro Publico de la Propiedad y de Comercio. (27)

(27) Ley Agraria
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Responsabilidad limitada.

Responsabilidad limitada. - Los socios responden de las obligaciones hasta por el monto de su
aportacion al capital social.

En las de responsabilidad limitada, la aportacidn inicial sera la necesaria para formar un capital
minimo que deberd ser equivalente a setecientas veces el salario minimo diario general
vigente en el Distrito Federal;

Responsabilidad ilimitada.

Responsabilidad ilimitada. - Cada uno de los socios responde de forma individual de todas las
obligaciones sociales de forma solidaria.

Responsabilidad suplementada.

Responsabilidad suplementada. - Los socios, ademds del pago de su aportacion al capital
social, responden de todas las obligaciones sociales subsidiariamente, hasta por una cantidad
determinada en los estatutos sociales que serd suplemento y que en ninguln caso puede ser
menor a dos tantos de su aportacion.

En las de responsabilidad suplementada, la aportacién inicial serd la necesaria para formar un
capital minimo, que deberd ser equivalente a trescientos cincuenta veces el salario minimo
diario general en el Distrito Federal.

3.4.- PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS (PYMES).

¢Qué son las PyMES?

PyMES: Pequenas y Medianas Empresas; quiere decir, las empresas que cuentan con un
personal laboral no mayor a 250 trabajadores en total y una facturacién moderada. Son empresas
con un numero limitado de trabajadores y que no disponen de los grandes recursos de las
empresas de mayor tamafio y tampoco cuentan con gran facturacion.

Las pequefias y medianas empresas, Pymes, tienen particular importancia para las economias
nacionales, no solo por sus aportaciones a la produccién y distribucion de bienes y servicios,
sino también por la flexibilidad de adaptarse a los cambios tecnoldgicos y gran potencial de
generacion de empleos. Representan un excelente medio para impulsar el desarrollo
econdmico y una mejor distribucién de la riqueza.

Hoy dia, los gobiernos de paises en desarrollo reconocen la importancia de las Pymes por su
contribucién al crecimiento econdmico, a la generacién de empleo, asi como al desarrollo
regional y local.

La CONDUSEF ha clasificado a las PyMES en México dependiendo del nimero de empleados.
Aqui una tabla:
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Estratificacidn
~ Rango de nimero de Rango de monto de ventas Tope maximo
Tamanao Sector R
trabajadores anuales [mdp) combinado*
Micro Todas Hasta 10 Hasta $4 4.6
Comercio Desde 11 hasta 30 Deasde $4.01 hasta $100 03
Pequefia
Industri
f us_ 1'_13 Y Desde 11 hasta 50 Desde 54.01 hasta $100 95
Servicios
Comercio Desde 31 hasta 100
Desde $100.01 hasta $250 235
Mediana Servicios Desde 51 hasta 100
Industria Desde 51 hasta 250 Desde $100.01 hasta $250 250

Tope mdximo Combinado= [Trabajadores) x10% + (Ventas Anuales) x 90%
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Micro: Se trata de empresas que tienen hasta 10 trabajadores. Ademas, sus ventas anuales no
deben superar los 4 millones de pesos. La mayoria de las microempresas nacen por
necesidades del propio propietario que asume los riesgos del mercado generando autoempleo o
mano de obra asalariada para sobrevivir. Para incentivar este tipo de practicas las personas que
asumen estos riesgos son también llamados emprendedores o micro emprendedores.

Pequeiia: El nimero de empleados estd comprendido entre 11 a 30 trabajadores, con una
facturacién anual entre los 4 hasta los 100 millones de pesos.
Paralos sectores industriales y de servicios, se consideran hasta 50 empleados.
Ventajas de las pequeiias empresas
¢ Capacidad de generaciéon de empleos.
¢ Asimilacion y adaptacién de tecnologia.
¢ Contribuyen al desarrollo regional por su establecimiento en diversas regiones.
¢ Facil conocimiento de empleados vy trabajadores, facilitando resolver los
problemas que se presentan por la baja ocupacién de personal.
¢ Tienen mds control de personal
¢ Competitividad
Desventajas de las pequefias empresas
¢ Falta de conocimiento de la existencia de organismos de apoyo
¢ Temor a los trdmites legales y burocraticos que llevan a pedir apoyo financiero o
técnico.
¢ Desconfianza del empresario a enfrentarse al aparato gubernamental que regula
cualquier funcionamiento de apoyo a la pequeiia empresa.
Planeacién inadecuada
Mezclar problemas familiares con la empresa
Altos costos de crecimiento
En algunos casos tiempo limitado

Mediana: Son aquellas empresas que tienen entre 31 a 100 trabajadores en el sector del
comercio, y que poseen ventas anuales desde los 100 millones hasta los 250 millones de
pesos. En el sector de servicios, el nimero de trabajadores se amplia de 51 a 100 y, en la
industria, de 51 a 250 empleados. Es asi como se da la evoluciéon de una PyME: de micro a
pequefa, de pequefia a mediana, y de mediana a grande. Como vemos, su facturacidontambién
va evolucionandoy es importante, aunque no alcance a ser la de una gran empresa.

Ventajas de la mediana empresa
¢ Mantiene una unidad de mando permitiendo una adecuada vinculacién entre las
funciones administrativas y operativas.
¢ Producen y venden articulos a precios competitivos, ya que sus gastos no son muy
grandes y sus ganancias no son excesivas.
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Desventajas de una mediana empresa
¢ Falta de tiempo para dedicarlo a la empresa.
¢ Falta de personal capacitado.
¢ Estas limitaciones han sido algunas veces determinantes para el éxito o fracaso de las
empresas (28)

Las Pymes en México constituyen el 97% del total de las empresas, generadoras de empleo del
79% de la poblaciény generan ingresos equivalentes al 23% del Producto Interno Bruto (PIB), lo
anterior es una clara sefial de debemos poner atencidn a este tipo de empresas y verlas como
lo que en realidad son: la base de la economia mexicana. (INEGI, 2005)

Las Pymes cuentan con la mds amplia gama de giros productivos, comercializadores y de
servicios y tienen la tendencia a realizar actividades auténomas que tienen relacién con las
empresas mas grandes, y de este modo sufriendo la influencia de éstas que suelen someterlas,
minimizando sus posibilidades de desarrollo o establecen una interdependencia. A pesar de
ser una fuente muy importante en la economia del pais, las Pymes no cuentan con muchos de
los recursos necesarios para que se desarrollen de una manera plena y existen en el pais
grandes problemas que las afectan en gran medida.

Entre las problematicas de las pequefias y medianas empresas podemos resaltar que sus
inversiones para tecnologia, infraestructura, seguridad, entre otras, son de un 0.5% y 0.7%,
respectivamente, estancando su propio crecimiento. Por lo anterior resulta légico que
aproximadamente 70% de las Pymes no cuenten con base tecnoldgica instalada teniendo
temor de no poder solventar los costos de inversidon y operacion que esto implica; aunque
también existen razones menos aceptables a esto como la resistencia al cambio, el
desconocimiento de los sistemas de informacidn, la falta de infraestructura y la carencia de
visidn sobre los beneficios que la tecnologia puede traer a una empresa. (INEGI, 2005).

Importancia de las PyMES en México:

Ahora, para comprender mejor la importancia que tienen las PyMES en México, veamos qué
papel juegan en la generacién de empleo.

Las microempresas generan el 45.6 % del empleo; las pequefas, el 15% del empleo; y las
medianas, el 17%. Es decir, la mayor parte de la poblacidn activa laboralmente se concentra
en trabajos en este tipo de empresas.

Estas empresas equivalen a un aporte cercano al 52% del Producto Interno Bruto (PIB), ya que
generan el 72% de empleos formales en México.

Es importante considerar que el 95.4% de las PyMES mexicanas son microempresas, mientras que
un 3.6% son pequefas empresas. Luego, en un porcentaje mas bajo, tenemos a las medianas
empresas, que representan un 0.8 % de las PyMES.

En conjunto, todas suman el 99.8% del &mbito empresarial de México. De esta manera, son el
ingreso de millones de familias en México y, al mismo tiempo, se encargan de facilitar ciertos
productos y servicios que usamos en la vida cotidiana.

(28) Sebastian Lopez; Ventajas y Desventajas de las PyMES
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Partiendo de estas cifras, podemos aseverar que, si se les da mds apoyo, si se les impulsa para
el desarrollo a las PyMES en México, su crecimiento tendrd un impacto importante en el
crecimiento econémico del pais. Es por esto que todos, como ciudadanos, podemos poner
nuestro granito de arena y fomentar el comercio local, y asi fortalecer nuestros lazos con la
economia en nuestra comunidad (aunque también es responsabilidad del Gobierno, de las
organizaciones, asi como de los sindicatos, apoyar a las PyMES mexicanas).

Caracteristicas principales de una PyME:

Ventajas

El capital es proporcionado por una o dos personas que establecen una “sociedad”.
Los propios duefios dirigen la marcha de la empresa; su administracién es empirica.

Su ndmero de trabajadores empleados en el negocio crece y va de 16 hasta 250
personas.

Utilizan mas maquinaria y equipo, aunque se sigan basando mas en el trabajo que en el
capital.

Dominan y abastecen un mercado mas amplio, aunque no necesariamente tiene que
ser local o regional, ya que muchas veces llegan a producir para el mercado nacional
e incluso para el mercado internacional.

Estdn en proceso de crecimiento, la pequefia tiende a ser mediana y aspira a ser grande.
Obtienen algunas ventajas fiscales por parte del Estado que algunas veces las
considera causantes menores dependiendo de sus ventas y utilidades.

Agilidad y flexibilidad. No requieren tanto papeleo y es mas facil modificar su estructura.
De igual manera, es mas facil contener crisis pues se puede reaccionar de manera
mas rapida.

Cercania con el cliente. Por su tamafio, estdn mas orientadas al cliente y la
comunicacion entre éste y la empresa suele ser mas efectiva, atendiendo mejor sus
necesidades.

"Mayores posibilidades de reconocimiento. Dado que los equipos de trabajo son mas
reducidos, es mas probable que las personas en altos puestos puedan notar el trabajo
de sus empleados y aprovechar los recursos humanos al maximo.

La comunicacidon sera mas sencilla. Al estar mas proximos, serd mas facil que los
distintos integrantes de la empresa se comuniquen entre si. Ello posibilitara que las
nuevas ideas fluyan y los problemas se resuelvan en equipo

Desventajas

Menos recursos

Menor margen de ganancia. Al existir una mayor capacidad de negociacién, es mas
dificil poder llegar a los precios mas convenientes para la empresa.

Capacidades limitadas. Los aspectos tecnoldgicos, publicitarios y financieros no
pueden llegar a los niveles de las grandes empresas, sobre todo por falta de capital
para inversiones.
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¢ Menor posibilidad de expansién. Aunque hay casos de pequefias y medianas
empresas que logran superar todos los obstaculos y crecer, las posibilidades de que
€S0 ocurra son pocas.
Prestaciones menos competitivas. Aligual que los salarios, lo que pueden ofrecer las PyMEs no
suele poder competir con las grandes empresas.
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Organizaciones civiles y pequefios comerciantes.

Sociedades civiles y asociaciones civiles, sociedades de produccién rural, y, pequeiias y medianas
empresas (PYMES).

OBJETIVO: Investigar la importancia y funcionamiento de las sociedades, y asociaciones civiles, asi
como también, de las sociedades de produccion rural, importancia de las PYMES.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacién de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Organizaciones civiles y pequefios comerciantes.

Sociedades y asociaciones civiles, sociedades de produccién rural, y PYMES.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar en internet lo relacionado a las organizaciones civiles y pequenos comerciantes,
de las sociedades de produccién rural y, las PYMES.

https://soylegalmx.com/sociedades-y-asociaciones-civiles-en-mexico/
https://www.gob.mx/ran/articulos/que-son-las-sociedades-rurales?idiom=es
https://enciclopediaeconomica.com/pymes/


https://soylegalmx.com/sociedades-y-asociaciones-civiles-en-mexico/
https://www.gob.mx/ran/articulos/que-son-las-sociedades-rurales?idiom=es
https://enciclopediaeconomica.com/pymes/
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TEMA 4: TITULOS Y OPERACIONES DE CREDITO
4.1 GENERALIDADES DE LOS TITULOS DE CREDITO.

Los titulos de crédito son documentos legales, que circulan principalmente, en el dmbito comercial,
contienen derechos para el titular del mismo, y obligaciones para el deudor de dicho documento.
La Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito, es la norma juridica que clasifica y reconoce
legalmente a los titulos de crédito, y en su art. 1ro. Sefiala: “son cosas mercantiles los titulos de
crédito. Su emision, expedicién, endoso, aval o aceptacién y las demds operaciones que en ellos se
consignen, son actos de comercio. Los derechos y obligaciones derivados de los actos o contratos,
gue hayan dado lugar a la emisién o transmision de titulos de crédito, o se hayan practicado en
estos, se rigen por las normas enumeradas en el art. 2do., cuando no se puedan ejercitar o cumplir
separadamente del titulo, y por la Ley que corresponda a la naturaleza civil o mercantil de tales o
contratos, en los demas casos.” (29)

Los titulos de crédito son documento en los cuales contiene y se ejerce el derecho literal que en
ellos estd consignado. Sus elementos son: se trata de documentos, no se reconoce la forma verbal
para hacerlos valer, se ejerce el derecho literal consignado en ellos, quiere decir que se debera
cumplir con exactitud lo que a la letra dice; y se destinan a su circulacion a través de su emision,
transmisién y endoso. “El titulo de crédito es una cosa mercantil por naturaleza, cosa corpérea que
consiste en un documento de caracter mercantil, constitutivo, creador del derecho que esta ligado
permanentemente al titulo, por lo que se dice, en forma metafdrica, que el derecho esta
incorporado al titulo” (30)

Las caracteristicas de los titulos de crédito, son las siguientes:

1.- Incorporacién: aqui el derecho esta incorporado al titulo de crédito, de tal manera que la
existencia del derecho va a depender de la existencia de un titulo. El derecho no se puede exigiry
menos transmitir, es una condicidn sine qua non, es decir, el documento debe existir tangiblemente.
2.- Legitimacién: El tenedor de un titulo posee el derecho a las prestaciones en el consignadas. Se
entiende el poder de ejercitar un derecho independientemente de ser o no su titular, esto es, la
funcién de la legitimacion no es probar que el tenedor sea titular del derecho que en el documento
se consigna, sino que se atribuye al tenedor el poder de hacerlo valer. Un ejemplo es el endoso en
procuracion o en garantia, donde no son dueios del titulo, ni tienen la propiedad, solo la posesidn,
en este caso, el endosatario en procuracién actlia como un mandatario.

3.- Literalidad: el derecho y la obligacidn estan determinados o limitados al contenido de un texto
literal del documento, es la medida del derecho incorporado al documento lo que a la letra diga.
4.- Autonomia: el derecho consignado en el titulo es auténomo en cuanto a que cada uno de los
tenedores del documento tienen un derecho propio, independiente de los anteriores tenedores,
como consecuencia, el deudor no podra oponer las excepciones personales que podria haber
utilizado contra el tenedor anterior.

5.- Circulacion: los titulos de crédito estan destinados a circular, es decir, a transmitirse de una
persona a otra, en forma limitada o ilimitada.

(29) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito.
(30) Ignacio Quevedo Coronado; Libro: Derecho Mercantil, pag. 132
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4.2.- EL ENDOSO, DEFINICION, REQUISITOS Y CLASES.

El endoso, consiste en la firma del endosante al dorso de los titulos de crédito, por lo que el
beneficiario le transfiere en dominio o posesidn, segun sea la clase de endoso.
Todo endoso debe ser firmado por la persona que lo extiende y la firma hecha por mandato de otro,
debe indicar esa circunstancia.
El endoso se realiza con una referencia escrita en el propio titulo, o en un anexo, indicando “pdguese
a:” y anadiendo el nombre o razdn social del nuevo beneficiario (endosatario), la fecha y lugar, asi
como también la firma del endosante. En cuanto a sus requisitos, se reconocen los siguientes:
1.- Firma del endosante: es quien transmite el documento;
2.- Nombre del endosatario: es quien recibe el documento;
3.- Lugar y fecha;
4.-Clase o tipo de endoso: a) endoso en propiedad:

b) endoso en procuracion;

c) endoso en garantia;

d) endoso en blanco.

Los endosos en propiedad, y en blanco, transmiten la propiedad del documento, asi como los
derechos y obligaciones inherentes del titulo de crédito.

Los endosos en procuracion y en garantia, sélo transmiten la posesidon mas no la propiedad del
titulo.

Art. 10.- establece: el que acepte, certifique, otorgue, gire, emita, endose o por cualquier otro
concepto suscriba un titulo de crédito en nombre de otro, sin poder bastante o sin facultades legales
para hacerlo, se obliga personalmente como si hubiera obrado en nombre propio, y si paga,
adquiere los mismos derechos que corresponden al representado aparente. (31)

Quien negocie un titulo nominativo, adquirido de mala fe, es responsable de los dafos y perjuicios
que con ello ocasiones al endosatario de buena fe, o al duefio del documento, cualquiera que sea la
causa que privo a éste de su posesion.

4.3.- EL AVAL, EL PROTESTO, LA CANCELACION Y ACCION REIVINDICATORIA.

El aval, es un contrato por medio del cual, una persona fisica o0 moral garantiza o asegura el
cumplimiento de una obligacién principal, asumiendo el pago total o parcial de una deuda de otra
persona si ésta no lo realiza en el tiempo convenido.

El art. 111 establece: el aval debe constar en la letra o en hoja que se adhiera. Se expresara con la
formula “por aval”, u otra equivalente, y debe llevar la firma de quien lo presta. La sola firma puesta
en la letra, cuando no se le pueda atribuir otro significado, se tendrd como aval. (32)

(31) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito
(32) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito
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Cuando se lleva a cabo el contrato de aval, deberd indicarse por la cantidad de la deuda que
responde el avalista, a falta de esta mencién, se entendera que responderd por el total de la deuda.
En cuanto a los tipos de avales, tenemos los siguientes:

1.- Aval bancario;

2.- Aval personal;

3.- Aval comercial;

4.- Aval de alquiler;

5.- Aval técnico;

6.- Aval notarial.

El protesto, es un acto por medio del cual, sirve para acreditar que un documento mercantil,
presentado a su debido tiempo, no ha sido aceptado o pagado.

4.4.- LA LETRA DE CAMBIO.

Es un titulo de crédito mediante el cual, una persona llamada girador, ordena incondicionalmente
a otra llamada girado, que pague una determinada suma de dinero y en lugar determinado, a una
tercera persona llamada beneficiario.

El art. 76 de la Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito, sefiala los requisitos legales que
una letra de cambio debe contener, siendo los siguientes:

I.- La mencion de ser letra de cambio, inserta en el texto del documento;

.- la expresion del lugar y del dia y mes, y aifo en que se suscribe;

lll.- La orden incondicional al girado de pagar una suma determinada de dinero;

IV.- El nombre del girado;

V.- El lugar y la época de pago:

VI.- El nombre de la persona a quien ha de hacerse el pago; y

VII.- La firma del girador o de la persona que suscriba a su ruego o en su nombre. (33)

En cuanto a los vencimientos de la letra de cambio, son: a la vista, a cierto tiempo vista, a cierto
tiempo fecha, y a dia fijo.

La aceptacion, es la figura juridica por medio de la cual, la letra de cambio es presentada al girado,
y se comprometa incondicionalmente a su pago en la fecha y lugar determinados.

4.5.-EL PAGARE.

Es el titulo de crédito mediante el cual una persona llamada suscriptor, tiene la orden incondicional
de pagar una suma determinada de dinero en lugar y fecha determinados, a otra persona llamada
beneficiario.

El art. 170 de la Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito, establece los requisitos legales que
el pagare debe contener, y son los siguientes:

I.- La mencion de ser pagare inserta en el texto del documento;

(33) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito.
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.- La promesa incondicional de pagar una suma determinada de dinero;

lll.- El nombre de la persona a quien ha de hacerse el pago;

IV.- La época y el lugar del pago;

V.- La fecha y el lugar en que se suscriba el documento; y

VI.- La firma del suscriptor o de la persona que firme a su ruego o en su nombre. (34)

Los certificados de participacién son titulos de crédito que representan el derecho a una parte
alicuota de los frutos o rendimientos de los valores, derechos o de cualquier clase que tenga en
fideicomiso irrevocable para ese propdsito la fiduciaria que los emita; también representan el
derecho a una parte alicuota del derecho de propiedad o de la titularidad de esos bienes, derechos
o valores; y también, el derecho a una parte alicuota del producto neto que resulte de la venta de
dichos bienes, derechos o valores.

4.6.- EL CHEQUE.

Es un titulo de crédito por medio del cual, una persona llamada librador ordena incondicionalmente
a una institucidn de crédito llamada librado, el pago de una suma de dinero a favor de una tercera
persona llamada beneficiario.

El art. 176 de la ley General de Titulos y Operaciones de Crédito, sefiala los requisitos legales que el
cheque debe contener, y son los siguientes:

I.- La mencion de ser cheque, inserta en el texto del documento;

.- El lugar y la fecha en que se expide;

[Il.- La orden incondicional de pagar una suma determinada de dinero;

IV.- El nombre del librador;

V.- El lugar de pago; y

VI.- La firma del librador. (35)

En cuanto a las personas que intervienen en el cheque son:

1.- Librador: Es la persona titular de la cuenta de cheques en el banco y por lo tanto, la que expide
o libra el cheque;

2.- Librado: Es la persona obligada a pagar el cheque, y siempre serd una institucidon de crédito
(banco);

3.- Beneficiario: Es la persona a cuyo favor se expide el cheque. —

El cheque solo puede ser expedido a cargo de una institucién de crédito, y solo puede ser expedido
por quien teniendo fondos suficientes y disponibles en dicha institucion de crédito.

(34) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito.
(35) Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito.



52

En cuanto al vencimiento de los cheques, dicha Ley establece que se tienen 15 dias contados de la
fecha de su expedicidn, si es pagado en la misma plaza; dentro de un mes, si fueran expedidos y
pagados en diversos lugares del territorio nacional; dentro de tres meses, si fueran expedidos en el
extranjero y pagados en nuestro territorio nacional; y también dentro de tres meses si fueran
expedidos en nuestro territorio nacional para ser pagados en el extranjero.

En cuanto a los tipos de cheques se reconocen: cheque de caja, cheque cruzado, cheque personal,
cheque certificado, cheque de viajero, y cheque para abono en cuenta.

4.7.- CONTRATOS DE CREDITO.

El contrato en general, es el acuerdo libre y espontaneo entre dos o mds personas, y que confiere
el nacimiento, extincidn, transmisidon o modificacién de derechos y obligaciones, produciéndose las
consecuencias juridicas entre las partes contratantes.

El contrato de crédito, es aquel mediante el cual, una persona llamada prestamista concede o se
compromete a conceder a otra persona llamada consumidor, un crédito bajo la forma de pago a
plazos, préstamo, apertura de crédito o cualquier medio equivalente a financiacion.

Entre los tipos de contratos de crédito mas comunes tenemos: las tarjetas de crédito; los créditos
hipotecarios; los créditos de habilitacién o avio; los créditos refaccionarios.

El crédito es un préstamo de dinero que una parte otorga a otra con el compromiso de que, en el
futuro, quien lo recibe devolvera dicho préstamo mediante pagos parciales o en un solo pago, y con
un interés adicional pactado, que recompensa a quien presta, por el tiempo que no tuvo ese dinero.
Quien presta dinero recibe el nombre de acreedor, y quien recibe el préstamo se llama deudor, y
de no llegar a cumplir el deudor con el compromiso de pago en tiempo y forma, se producen las
consecuencias juridicas, y el acreedor puede interponer ante los tribunales competentes, el cobro
de dicho préstamo, mas los intereses pactados, o sea, el pago de dafos y perjuicios ocasionados por
dicho incumplimiento.

El contrato de apertura de crédito, es aquel mediante el cual, una institucion de crédito (banco), se
obliga a poner a disposicion de la otra parte (acreditado), una suma determinada de dinero, por un
cierto periodo de tiempo, o a tiempo indeterminado, mediante un interés pactado y una comision
bancaria.

Mediante el contrato de tarjetas de crédito, una entidad financiera, otorga el instrumento de pago
llamado tarjeta de crédito, al solicitante que cumpla con los requisitos exigidos por dicha entidad.
La tarjeta asigna un limite de crédito para comprar o disponer, con la obligacién de devolverlo de
acuerdo a la cuota que se eligid. Funciona como un instrumento financiero que permite hacer
compras y pagar por bienes en forma diferida.

El crédito hipotecario o hipoteca, es un préstamo para la compra de un inmueble que tiene
garantizado el pago con el valor de la misma propiedad. Este tipo de financiamiento implica el pago
de la cantidad de dinero, mas el pago adicional de un interés pactado. Es un préstamo a mediano o

largo plazo, se otorga para la compra, ampliacién, remodelacién o construccién de vivienda, oficinas
o locales comerciales.

Mediante el contrato de crédito de habilitacidn o avio, se otorga para apoyar el ciclo operativo de
una empresa cuyo importe esta condicionado a ser invertido en la compra de materias primas y
materiales, pago de salarios y gastos directos de operacion de la empresa.
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En el contrato de crédito refaccionario, se otorga para la adquisicion de maquinaria y equipo, y su
destino es financiar diversas necesidades de la empresa en sus procesos productivos. Combina la
adquisicion de diversos activos o liquidacién de adeudos que faciliten el desarrollo de la empresa.

4.8.- CERTIFICADOS DE LA TESORERIA (CETES).

La palabra CETES, es una contraccion para hacer referencia a los Certificados de la Tesoreria de la
Federacidn, son instrumentos de deuda que emite la Secretaria de hacienda y Crédito Publico del
Gobierno Federal con el apoyo del Banco de México.

Los CETES funcionan de manera parecida a un pagaré, en el que una persona presta dinero a otra a
un plazo determinado y con un rendimiento previamente establecido. En el caso de los CETES, el
publico en general, le presta dinero al gobierno, y este se compromete a pagarles su dinero en una
fecha determinada mas un rendimiento o interés, en otras palabras, el gobierno obtiene recursos
para financiarse. Todos los mexicanos pueden invertir en CETES, los cuales se emitieron pro primera
vez en 1978.

Los Certificados de la tesoreria de la Federacion, o CETES, son una buena opcién para aquellas
personas que desean invertir y mantener el valor de su dinero a través del tiempo y a un riesgo
relativamente bajo, buscando generar rendimientos seguros.

Pese a los beneficios asociados a los certificados de la tesoreria, los modelos tradicionales de
inversidn limitan las posibilidades en cuanto a la maximizacién de su utilidad, porque es necesario
esperar un tiempo para disponer del dinero invertido.

4.9.- OPERACIONES DE CREDITO.

Las operaciones en las que el banco recibe dinero, son operaciones de crédito. La operacidn
bancaria es toda operacién de crédito practicada por un banco con caracter profesional. Las
operaciones de crédito mas importantes son:

a) créditos de consumo;

b) créditos comerciales; y

c) créditos hipotecarios: Los créditos son una forma de acceder a dinero para cumplir con objetivos
personales y de negocios.

En la Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito, en el Titulo Segundo: De las Operaciones de
Crédito, y a partir del art. 259 de dicha Ley, y demas relativos, se establecen las operaciones de
crédito en especifico, mas comunmente llevadas a cabo, son las siguientes: reporto, depdsito
bancario de dinero, depdsito bancario de titulos, depdsito de mercancias en almacenes, el
descuento de créditos en libros, la apertura de crédito, de la cuenta corriente, de las cartas de
crédito, del crédito confirmado, del crédito de habilitacién o a vio, y refaccionario, de la prenda, del
fideicomiso, del arrendamiento financiero.
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Titulos y operaciones de crédito.

Importancia de los titulos de crédito, requisitos del endoso, la letra de cambio, el pagaré, el cheque,
contratos de crédito, certificados de la tesoreria (CETES), operaciones de crédito.

OBJETIVO: Investigar la importancia y funcionamiento de los titulos de crédito, sobre el endoso y
sus requisitos, la letra de cambio, el pagaré, el cheque, los CETES, y de los contratos y operaciones
de crédito.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacién de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Titulos y operaciones de crédito.

Clasificacidon de los titulos de crédito, requisitos del endoso, letra de cambio, pagaré, cheque, CETES,
contratos y operaciones de crédito.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar eninternet lo relacionado a los titulos de crédito, endoso y sus requisitos legales,
la letra de cambio, pagaré, el cheque, los CETES, los contratos y operaciones de crédito.

https://www.lifeder.com/titulos-de-credito-clasificacion-caracteristicas-y-ejemplos/
https://www.euston96.com/endoso/
https://economipedia.com/definiciones/cetes.html
https://www.hipocredito.com/operaciones-credito.html


https://www.lifeder.com/titulos-de-credito-clasificacion-caracteristicas-y-ejemplos/
https://www.euston96.com/endoso/
https://economipedia.com/definiciones/cetes.html
https://www.hipocredito.com/operaciones-credito.html
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TEMA 5: PROPIEDAD INTELECTUAL E INDUSTRIAL

5.1.- PROPIEDAD INTELECTUAL: DERECHOS DE AUTOR.

Propiedad intelectual. Debido a los recientes avances de la tecnologia y globalizacién, han surgido
cada vez mas descubrimientos e innovaciones durante los dltimos afios, los cuales han sido
comercializados. Es por ello que surge la necesidad de la proteccién de estos por parte del Estado.
De acuerdo al Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial (IMPI), la propiedad intelectual se
define como el conjunto de derechos por parte del Estado que le corresponden a los autores, sea
una persona fisica o0 moral, sobre las creaciones y obras de su mente, como lo son las invenciones,
obras, simbolos, entre otros.

Cabe recalcar que cuando se habla de invenciones, se refiere a todas las creaciones del ser humano
gue permitan la transformacidon de materias primas y energias para la obtencién de un bien o
servicio que satisfaga las necesidades o problemas.

Dentro de este término se clasifican las patentes, modelos de utilidad, disefios industriales, y los
secretos industriales. La propiedad industrial se encuentra dividida en dos clasificaciones: derechos
de autor y propiedad industrial. Estas se encuentran reguladas por la Ley Federal del Derecho de
Autor y la Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial respectivamente. Derechos de autor.
La Ley Federal del Derecho del Autor en su articulo no. 11 define a los derechos de autor como “el
reconocimiento que hace el Estado en favor de todo creador de obras literarias y artisticas previstas
en el articulo 13 de esta Ley, en virtud del cual otorga su proteccién para que el autor goce de
prerrogativas y privilegios exclusivos de caracter personal y patrimonial. Los primeros integran el
llamado derecho moral y los segundos, el patrimonial” (36)

Sin embargo, cabe mencionar que dentro de esta ley indica que la proteccidn del autor no se limita
Unicamente a las ramas de literatura y arte, pues también se incluyen en el siguiente listado
perteneciente al art. 13

I. Literaria;

II. Musical, con o sin letra;

[ll. Dramatica;

IV. Danza;

V. Pictdrica o de dibujo;

VI. Escultdrica y de caracter plastico;

VII. Caricatura e historieta;

VIII. Arquitectdnica;

IX. Cinematografica y demas obras audiovisuales;

X. Programas de radio y television;

XI. Programas de cémputo;

XIl. Fotografica;

XIIl. Obras de arte aplicado que incluyen el disefio grafico o textil, y

(36) Ley Federal de los Derechos de Autor.
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XIV. De compilacidn, integrada por las colecciones de obras, tales como las enciclopedias, las
antologias, y de obras u otros elementos como las bases de datos, siempre que dichas colecciones,
por su seleccién o la disposicién de su contenido o materias, constituyan una creacién intelectual.
(37)

Algunos de otros ejemplos dentro de la proteccion de la LFDA son las canciones, imagenes, poemas,
pinturas, entre otras expresiones artisticas.

Cabe destacar que si una obra no esta representada por algin medio (ya sea fisico o verbal) no se
reconoceria como obra, mas bien solo seria una idea.

La clasificacion de las obras depende de acuerdo a los siguientes aspectos:

a) De acuerdo al autor:

Conocido:

Contienen la mencion del nombre, signo o firma con que se identifica a su autor. Andénimas: Sin
mencion del nombre, signo o firma que identifica al autor, bien por voluntad del mismo, bien por
no ser posible tal identificacion.

Seuddnimas:

Las divulgadas con un nombre, signo o firma que no revele la identidad del autor.

b) De acuerdo a su comunicacion:

Divulgadas:

Las que han sido hechas del conocimiento publico por primera vez en cualquier forma o medio, bien
en su totalidad, bien en parte, bien en lo esencial de su contenido o, incluso, mediante una
descripcién de la misma.

Inéditas: Las no divulgadas. Publicadas: Las que han sido editadas, cualquiera que sea el modo de
reproduccion de los ejemplares, siempre que la cantidad de éstos, puestos a disposicién del publico,
satisfaga razonablemente las necesidades de su explotacion, estimadas de acuerdo con la
naturaleza de la obra, y las que han sido puestas a disposicion del publico mediante su
almacenamiento por medios electrénicos que permitan al publico obtener ejemplares tangibles de
la misma, cualquiera que sea la indole de estos ejemplares.

c) Por su origen:

e Primigenias: Las que han sido creadas de origen sin estar basadas en otra preexistente, o que,
estando basadas en otra, sus caracteristicas permitan afirmar su originalidad.

e Derivadas: Aquellas que resulten de la adaptacion, traduccidn u otra transformacidn de una obra
primigenia.

d) Segun los creadores que intervienen:

e Individuales: Las que han sido creadas por una sola persona;

e De colaboracién: Las que han sido creadas por varios autores, y

e Colectivas: Las creadas por la iniciativa de una persona fisica o moral que las publica y divulga
bajo su direccién y su nombre y en las cuales la contribucién personal de los diversos autores que
han participado en su elaboracidon se funde en el conjunto con vistas al cual ha sido concebida, sin
que sea posible atribuir a cada uno de ellos un derecho distinto e indiviso sobre el conjunto
realizado.

(37) Ley Federal de los Derechos de Autor
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Las demas obras que por analogia puedan considerarse obras literarias o artisticas se incluiran en la
rama que les sea mas afin a su naturaleza.

El Articulo 14 de la LFDA, establece: No son objeto de la proteccién como derecho de autor a que
se refiere esta Ley:

I. Las ideas en si mismas, las formulas, soluciones, conceptos, métodos, sistemas, principios,
descubrimientos, procesos e invenciones de cualquier tipo;

Il. El aprovechamiento industrial o comercial de las ideas contenidas en las obras;

Ill. Los esquemas, planes o reglas para realizar actos mentales, juegos o negocios;

IV. Las letras, los digitos o los colores aislados, a menos que su estilizacidn sea tal que las conviertan
en dibujos originales;

V. Los nombres y titulos o frases aislados;

VI. Los simples formatos o formularios en blanco para ser llenados con cualquier tipo de
informacion, asi como sus instructivos;

VIIl. Las reproducciones o imitaciones, sin autorizacién, de escudos, banderas o emblemas de
cualquier pais, estado, municipio o divisidon politica equivalente, ni las denominaciones, siglas,
simbolos o emblemas de organizaciones internacionales gubernamentales, no gubernamentales, o
de cualquier otra organizacidon reconocida oficialmente, asi como la designacion verbal de los
mismos;

VIII. Los textos legislativos, reglamentarios, administrativos o judiciales, asi como sus traducciones
oficiales. En caso de ser publicados, deberdn apegarse al texto oficial y no conferira derecho
exclusivo de edicidon; Sin embargo, seran objeto de proteccidn las concordancias, interpretaciones,
estudios comparativos, anotaciones, comentarios y demas trabajos similares que entrafien, por
parte de su autor, la creacion de una obra original;

IX. El contenido informativo de las noticias, pero si su forma de expresion, y

X. La informacidn de uso comun tal como los refranes, dichos, leyendas, hechos, calendarios y las
escalas métricas. (38)

6 caracteristicas de los Derechos Morales

® El derecho moral es un derecho personalisimo del autor, que tiene como caracteristica ser
irrenunciable e inalienable.

e Su finalidad es proteger a la persona del autor a través de su obra.

e El derecho moral no protege a toda persona, sino sélo a la del autor y lo hace a través del producto
de su creacion.

e Inalienable (que no se puede enajenar, es decir, transmitir)

e Imprescriptible (no se extingue por el transcurso del tiempo)

® Irrenunciable (no se puede renunciar a él)

® Inembargable (los productos de estos derechos si lo son).

Derechos Patrimoniales: Son los derechos de indole econdmico e implican para su titular la facultad
de autorizar o prohibir la explotacién de la obra.

(38) Ley Federal de los Derechos de Autor
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En este sentido, y salvo que nos encontremos en presencia de una limitacidn o excepcién al derecho
de autor, cualquier persona que desee utilizar una obra debera contar con la respectiva autorizacion
del titular del derecho.

La gran mayoria de legislaciones ha agrupado algunos modos de explotacién en cuatro derechos: el
derecho de reproduccién, el derecho de distribucién, el derecho de comunicacién publica y el
derecho de transformacion. Los siguientes ejemplos permiten comprender de mejor manera los
conceptos:

1. DE REPRODUCCION.

El titular del derecho autoriza a un tercero para que reproduzca su libro en formato digital (libro
electrénico). La autorizacidon concedida solo cubre ese tipo de reproduccion especifica, motivo por
el cual, ese tercero no podria reproducir el libro en papel o a través de su grabacién sonora, pues si
quisiera hacerlo, seria necesario pedir una nueva autorizacion al titular.

2. DE DISTRIBUCION.

Al tener la propiedad sobre el libro, quien la adquiere podra hacer anotaciones en él, subrayarlo,
glosarlo, rayarlo, regalarlo, donarlo, revenderlo, etc., pero con respecto a la obra, no podrd
reproducirla ni comunicarla publicamente sin contar con la previa autorizacion del titular.

3. DE COMUNICACION PUBLICA.

Una persona desea comprar un libro y desde su casa accede a librerias que tienen presencia en la
red. Antes de adquirirlo, tiene la posibilidad de ver los contenidos puestos a disposicién del publico,
como la portada, el indice, la introduccidn, algunos capitulos. Pues bien, dicha persona ha tenido
acceso a la obra desde el lugar y en el momento en que lo ha decidido. Esta modalidad de
comunicacion publica se conoce como puesta a disposicion. En este sentido, el titular de los
derechos patrimoniales tendra la facultad de autorizar o prohibir cualquier acto a través del cual su
obra se dé a conocer publicamente.

4. DE TRANSFORMACION.

Se abre un restaurante para rendirle homenaje a Picasso, y en el restaurante se regalan camisetas
y postales sobre el artista, al realizar esto se debe tener en cuenta que Picasso aun es de dominio
privado, es por ello que se debe pedir autorizacidon a los herederos o sucesores 8 para distribuir los
obsequios que se le dan a los clientes ya que son copias de las obras de Picasso.

5.2 LA PROPIEDAD INDUSTRIAL: TRAMITACION Y PROCEDIMIENTO ADMINISTRATIVO.

De acuerdo al articulo 2 de la Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial, establece que:
Esta ley tiene por objeto:

l.- Proteger la propiedad industrial mediante la regulacién y otorgamiento de patentes de invencién;
registros de modelos de utilidad, disefios industriales, esquemas de trazado de circuitos integrados,
marcas y avisos comerciales; publicacion de nombres comerciales; declaracidon de proteccién de
denominaciones de origen e indicaciones geograficas;
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I.- Regular los secretos industriales;

lll.- Prevenir los actos que atenten contra la propiedad industrial o que constituyan competencia
desleal relacionada con la misma y establecer las sanciones y penas respecto de ellos;

IV.- Promover y fomentar la actividad inventiva de aplicacién industrial, las mejoras técnicas, la
creatividad para el disefio y la presentacion de productos nuevos vy Utiles, y

V.- Promover la difusién de los conocimientos tecnolégicos en el pais. (39)

El Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, es la autoridad administrativa en materia de
propiedad industrial, es un organismo descentralizado con personalidad juridica y patrimonio
propio.

El IMPI, es la institucidon ante la cual debera tramitarse el otorgamiento de patentes de invencién,
registros de modelos de utilidad, disefios industriales, marcas, nombres comerciales, v,
denominaciones de origen, también, sustanciar los procedimientos de nulidad, caducidad vy
cancelacién de los derechos de propiedad industrial, asi como también, ordenar visitas de
inspeccidn y requerir informacién, determina el monto de las multas que imponga, exigir el pago de
créditos fiscales que no se pagaron a tiempo, solicitar el auxilio de la fuerza publica estatal o local
para cumplimentar sus determinaciones, designar peritos o fungir como tal, actuar como
depositario, difundir la informacién derivada de las patentes.

La persona fisica que realice una invencién, modelo de utilidad, disefio industrial o esquema de
trazado de circuito integrado o su causahabiente, tendra el derecho exclusivo y temporal de
explotacién en su provecho, por si o por otros con su consentimiento.

El derecho a que se refiere el parrafo anterior se otorgara a través de:
I.- Una patente cuando se trate de una invencion;
Il.- Un registro en el caso de un modelo de utilidad, de un disefio industrial o de un esquema de

trazado de circuito integrado, y
.- Un certificado complementario en el caso de que una patente cumpla con los requisitos.

(39) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
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5.3. INVENCIONES (patentes)) MODELOS DE UTILIDAD (registros), DISENOS INDUSTRIALES
(registros), SECRETO INDUSTRIAL, MARCAS, AVISOS Y NOMBRES COMERCIALES, DENOMINACION
DE ORIGEN, TRANSFERENCIA RECNOLOGICA.

Invenciones y Patentes

En términos generales, una invencién es un nuevo producto o proceso que resuelve un problema
técnico.

Aligual que las invenciones pueden dar lugar a descubrimientos, un descubrimiento también puede
dar lugar a una invencion.

Una patente es un documento oficial otorgado a un inventor por un gobierno. Este documento suele
dar el derecho al inventor de impedir que alguien copie, utilice, distribuya o venda la invencién sin
su permiso. Las patentes forman parte de la propiedad intelectual, que es una forma juridica de
proteger todas las creaciones de la mente humana. La propiedad intelectual se divide en propiedad
industrial y derecho de autor Concepto legal

Serdn patentables las invenciones en todos los campos de la tecnologia que sean nuevas, resultado
de una actividad inventiva y susceptibles de aplicacidn industrial, en los términos de esta Ley. En el
siguiente articulo se explica cuales invenciones no podran ser patentadas:

Articulo 49. LFPPI: No seran patentables:
l.- Las invenciones cuya explotacion comercial sea contraria al orden publico o contravengan
cualquier disposicién legal, incluyendo aquéllas cuya explotaciéon deba impedirse para proteger la
salud o la vida de las personas o de los animales o vegetales, o para evitar dafios graves al medio
ambiente. En particular:

a) Los procedimientos de clonacién de seres humanos y sus productos; 17

b) Los procedimientos de modificacion de la identidad genética germinal del ser humanoy
sus productos cuando éstos impliquen la posibilidad de desarrollar un ser humano;

c) Las utilizaciones de embriones humanos con fines industriales o comerciales, o

d) Los procedimientos de modificacion de la identidad genética de los animales, que
supongan para éstos sufrimientos sin utilidad médica o veterinaria sustancial para el hombre o el
animal, y los animales resultantes de dichos procedimientos;
.- Las variedades vegetales y las razas animales, salvo en el caso de microrganismos;
lll.- Los procedimientos esencialmente bioldgicos de obtencién de vegetales o de animales y los
productos resultantes de estos procedimientos. Lo anterior no afectara a la patentabilidad de las
invenciones cuyo objeto sea un procedimiento microbiolégico o cualquier otro procedimiento
técnico o un producto obtenido por dichos procedimientos;
IV.- Los métodos de tratamiento quirdrgico o terapéutico del cuerpo humano o animal y los
métodos de diagndstico aplicados a éstos, y
V.- El cuerpo humano en los diferentes estadios de su constitucidn y desarrollo, asi como el simple
descubrimiento de uno de sus elementos, incluida la secuencia total o parcial de un gen. El material
bioldgico aislado de su entorno natural y obtenido mediante un procedimiento técnico, podra ser
objeto de una invencién patentable, aun cuando ya exista anteriormente en la naturaleza.
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La aplicacién industrial de una secuencia total o parcial de un acido nucleico o proteina debera
divulgarse expresamente en la solicitud de patente. (40)

Modelos de Utilidad

¢Qué son los Modelos de Utilidad? Son titulos de propiedad industrial que, al igual que las patentes,
protegen invenciones, pero de escaso valor creativo o de innovacién no radical. Por lo general, los
modelos de utilidad se aplican a invenciones de menor complejidad técnica, razén por lo que se
conocen como "pequeiias patentes”, "innovaciones de utilidad" o "patentes a corto plazo".

El procedimiento para obtener proteccidn mediante modelo de utilidad suele ser mas breve y
sencillo que el relativo a la solicitud de una patente. Por lo general, los modelos de utilidad se

diferencian de las patentes de invencidn en los siguientes aspectos:

e Existen algunas diferencias entre los requisitos para obtener un modelo de utilidad que los que
se exigen para las patentes.

® La Ley establece que un modelo de utilidad sera patentable cuando sea nuevo y susceptible de
aplicacién industrial. Se exime al modelo de utilidad del nivel inventivo que es necesario para las
patentes de invencion.

Serdn registrables los modelos de utilidad que sean nuevos y susceptibles de aplicacidn industrial.

Se consideran modelos de utilidad los objetos, utensilios, aparatos o herramientas que, como
resultado de una modificacién en su disposicidn, configuracidn, estructura o forma, presenten una
funcién diferente respecto de las partes que lo integran o ventajas en cuanto a su utilidad.

Articulo 60. LFPPI: Para la tramitacion del registro de un modelo de utilidad se aplicaran, en lo
conducente, las reglas contenidas en los Capitulos Il y VI del presente Titulo, a excepcion de los
articulos 53, 98, 107 y 109 de esta Ley. (41)

La publicacién de la solicitud de registro de modelo de utilidad en tramite tendrd lugar lo mds pronto
posible después de que haya aprobado el examen de forma, sin que pueda solicitarse su publicacién
anticipada. El registro de los modelos de utilidad tendrd una vigencia de quince afos
improrrogables, contados a partir de la fecha de presentacion de la solicitud y estara sujeto al pago
de las tarifas correspondientes a cada anualidad.

El derecho exclusivo de explotacién del modelo de utilidad protegido confiere a su titular el derecho
de impedir a otras personas que fabriquen, usen, vendan, ofrezcan en venta o importen el mismo,
sin su consentimiento.

(41) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
(40) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
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Disefios Industriales

¢Qué son los Disenos Industriales? Un registro de disefio industrial es un derecho exclusivo de
explotacién concedido por el Estado, a través del Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial a la
persona que realiza un disefio industrial y/o al titular de éste; es decir, al inventor/disefiador o titular
del mismo.

A partir de la reforma del presente afio, el registro de los disefios industriales tendrd una vigencia
de cinco afios a partir de la fecha de presentacién de la solicitud, renovable por periodos iguales
hasta un maximo de veinticinco afios, sujeto al pago de las tarifas correspondientes.

Articulo 66.- LFPPI: Los disefios industriales comprenden a:

.- Los dibujos industriales, que son toda combinacidn de figuras, lineas o colores que se incorporen
a un producto industrial o artesanal con fines de ornamentacién y que le den un aspecto peculiary
propio, y

Il.- Los modelos industriales, constituidos por toda forma tridimensional que sirva de tipo o patrén
para la fabricacidon de un producto industrial o artesanal, que le dé apariencia especial en cuanto no
impligue efectos técnicos. (42)

Articulo 67.- LFPPI: Para efectos del presente Capitulo se entendera por:

I.- Nuevo, el disefio que sea de creacion independiente y difiera en grado significativo, de disefios
conocidos o de combinaciones de caracteristicas conocidas de disefios;

.- Creacién independiente, cuando ningln otro disefio industrial idéntico haya sido hecho publico
antes de la fecha de presentacién de la solicitud de registro, o antes de la fecha de la prioridad
reconocida. Se consideraran idénticos los disefos industriales cuyas caracteristicas difieran sélo en
detalles irrelevantes, y

lll.- Grado significativo, la impresion general que el diseio industrial produce en un técnico en la
materia y que difiera de la impresidén general producida por cualquier otro disefo industrial, que se
haya hecho publico antes de la fecha de presentacion de la solicitud de registro o antes de la fecha
de prioridad reconocida, considerando el grado de libertad del disefiador para la creacidn del disefio
industrial. (43)

Secreto Industrial

Se puede considerar como secreto industrial o empresarial todo conocimiento sobre productos o
procedimientos industriales, cuyo mantenimiento en reserva proporciona a su propietario el uso
exclusivo de dicho secreto industrial, ya que le genera una ventaja competitiva sobre industrias de
la misma rama de la produccion.

(42) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
(43) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
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La materia objeto de los secretos comerciales se define, por lo general, en términos amplios e
incluye métodos de venta y de distribucién, perfiles del consumidor tipo, estrategias de publicidad,
listas de proveedores y clientes, y procesos de fabricacion. Si bien la decisidn final acerca de qué
informacidn constituye un secreto comercial depende de las circunstancias de cada caso individual,
entre las practicas claramente desleales en relaciéon con la informacién secreta se incluye el
espionaje comercial o industrial, el incumplimiento de contrato y el abuso de confianza.

Concepto legal 163.- LFPPI: Para efectos de este Titulo, se entendera por:

.- Secreto industrial, a toda informacidn de aplicacion industrial o comercial que guarde la persona
que ejerce su control legal con caracter confidencial, que signifique la obtencién o el mantenimiento
de una ventaja competitiva o econdmica frente a terceros en la realizacién de actividades
econdmicas y respecto de la cual haya adoptado los medios o sistemas suficientes para preservar
su confidencialidad y el acceso restringido a la misma. La informacién de un secreto industrial podra
constar en documentos, medios electrénicos o magnéticos, discos dpticos, microfilmes, peliculas o
en cualquier otro medio conocido o por conocerse.

No se considerard secreto industrial aquella informacién que sea del dominio publico; la que resulte
generalmente conocida o de facil acceso para personas dentro de los circulos en que normalmente
se utiliza dicha informacién, o la que deba ser divulgada por disposicion legal o por orden judicial.
No se considerard que entra al dominio publico o que es divulgada por disposicién legal, aquella
informacidn que sea proporcionada a cualquier autoridad por una persona que ejerza el control
legal sobre el secreto industrial, cuando la proporcione para el efecto de obtener licencias, permisos,
autorizaciones, registros, o cualesquiera otros actos de autoridad, y

Il.- Apropiacion indebida, a la adquisicién, uso o divulgacidon de un secreto industrial de manera
contraria a los buenos usos y costumbres en la industria, comercio y servicios que impliquen
competencia desleal, incluyendo la adquisicién, uso, o divulgacién de un secreto industrial por un
tercero que sabia, o tuviere motivos razonables para saber, que el secreto industrial fue adquirido
de manera contraria a dichos usos y costumbres. (44)

La persona que ejerza el control legal del secreto industrial podra transmitirlo o autorizar su uso a
un tercero. El usuario autorizado tendrd la obligacién de no divulgar el secreto industrial por ninguin
medio. En los convenios por los que se transmitan conocimientos técnicos, asistencia técnica,
provision de ingenieria basica o de detalle, se podran establecer cldusulas de confidencialidad para
proteger los secretos industriales que incluyan, las cuales deberdn precisar los aspectos que
comprenden como confidenciales. Toda aquella persona que, con motivo de su trabajo, empleo,
cargo, puesto, desempeiio de su profesiéon o relacién de negocios, tenga acceso a un secreto
industrial del cual se le haya prevenido sobre su confidencialidad, debera abstenerse de divulgarlo,
sin consentimiento de la persona que ejerza su control legal, o de su usuario autorizado.

(44) Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial
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Marcas

Una marca es un signo que permite diferenciar los productos o servicios de una empresa de los de
otra. El registro de una marca confiere al titular el derecho exclusivo de utilizarla. El titular de una
marca puede utilizarla para si mismo o bien conceder el uso de la misma a terceros mediante
contratos como licencias y recibir a cambio el pago de regalias. Una marca es todo signo perceptible
por los sentidos que permite distinguir un producto o servicio de otros de su competencia.

Por ejemplo, un dibujo, un simbolo, un olor o un sonido.

Se entiende por marca todo signo perceptible por los sentidos y susceptible de representarse de
manera que permita determinar el objeto claro y preciso de la proteccion, que distinga productos o
servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado. La proteccién de las marcas produce
beneficios econdmicos no solo para los titulares de las mismas, sino que trasciende en el desarrollo
econdmico de los paises, por esta razdn existen organismos internacionales, asi como instituciones
gubernamentales en los paises encargados de protegerlas. Ahora bien, en México existen varias
leyes que la protegen, una de ellas es la Ley Federal de Proteccion a la Propiedad Industrial.

Pueden solicitar el registro de marca tanto personas fisicas como personas morales. Asi como lo
marca el articulo 170.- LFPPI, cualquier persona, fisica o moral, podra hacer uso de marcas en la
industria, en el comercio o en los servicios que presten. El derecho a su uso exclusivo se obtiene
mediante su registro en el Instituto.

Pueden constituir una marca los siguientes signos:

I.- Las denominaciones, letras, nimeros, elementos figurativos y combinaciones de colores, asi
como los hologramas; Il.- Las formas tridimensionales;

lll.- Los nombres comerciales y denominaciones o razones sociales, siempre que no queden
comprendidos en el articulo siguiente;

IV.- El nombre propio de una persona fisica, siempre que no se confunda con una marca registrada
o un nombre comercial publicado;

V.- Los sonidos;

VI.- Los olores;

VII.- La pluralidad de elementos operativos o de imagen, incluidos, entre otros, el tamafo, disefio,
color, disposicion de la forma, etiqueta, empaque, decoracidén o cualquier otro que, al combinarse,
distingan productos o servicios en el mercado, y

VIII.- La combinacidn de los signos enunciados en las fracciones | a Vl del presente articulo. No puede
ser registrado como marca.

Una marca colectiva es aquella que registran las asociaciones o sociedades de productores,
fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios legalmente constituidos, para distinguir los
productos o servicios de sus miembros respecto de los productos o servicios de terceros.
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Marcas Tridimensionales. Consistentes en la forma de los productos, sus envases o sus empaques.
Al contar con volumen pueden ser percibidas por el sentido del tacto. No se debe olvidar que las
marcas tridimensionales, solo son registrables, siempre y cuando reunan las suficientes
caracteristicas individuales y distintivas con las cuales se les puede diferenciar de otras previamente
existentes en el mercado.

Avisos y nombres comerciales

Aviso comercial. Un Aviso Comercial es una frase, enunciado, expresidon u oracidn que tiene por
objeto anunciar, dar a conocer o hacer saber al publico consumidor, la existencia de productos o
servicios en el mercado, o la presencia de establecimientos, de negociaciones comerciales,
industriales o de servicios, para distinguirlos de los de su misma especie. En pocas palabras, un Aviso
Comercial es lo que se conoce como un "eslogan" o "lema publicitario". Es importante mencionar
que los Avisos Comerciales se constituyen Unicamente por frases u oraciones, pudiendo utilizar
signos ortograficos que, conforme a las reglas gramaticales, sean aplicables. En este sentido, estos
no pueden incluir disefo alguno.

Se considera aviso comercial a las frases u oraciones que tengan por objeto anunciar al publico
establecimientos o negociaciones comerciales, industriales o de servicios, productos o servicios,
para distinguirlos de otros de su misma especie o clase en el mercado. De la definicién que nos
proporciona el citado articulo podemos sefialar que el Aviso Comercial no es otra cosa que lo que
conocemos comunmente como un Slogan, y cuyo fin es dar a conocer al consumidor ciertos
productos o servicios, asi como enunciar algun tipo de establecimientos, bajo la premisa de
diferenciar estos de los de su misma especie, por Ejemplo: “A que no puedes comer solo una” de
Sabritas y “El arte de hacer papas” de Chips. Por otro lado, el famoso Slogan de El Palacio de Hierro
“Soy totalmente Palacio” y el de la tienda departamental Suburbia “La moda al mejor precio”, por
mencionar algunos. ¢Para qué se registra? De igual forma que una Marca, es importante registrarlo
para que, el Titulo que obtenga, le otorgue el derecho a usarlo en forma exclusiva, evitando que
alguien mas lo utilice sin su autorizacidn y para anunciar los mismos o similares productos o
servicios. Para tal efecto, el registro de un Aviso Comercial otorga a su titular la facultad de autorizar
o prohibir el uso o explotacidn del signo distintivo de que se trate. El derecho exclusivo para usar un
aviso comercial se obtendra mediante su registro ante el Instituto.

Articulo 206 - El nombre comercial de una empresa o establecimiento industrial, comercial o de
servicios y el derecho a su uso exclusivo estardn protegidos, sin necesidad de registro. La protecciéon
abarcarad la zona geografica de la clientela efectiva de la empresa o establecimiento al que se aplique
el nombre comercial y se extendera a toda la Republica si existe difusién masiva y constante a nivel
nacional del mismo. Proceso de tramitacidon. Antes de iniciar el tramite de publicacidn, se debe
asegurar que el nombre comercial sea Unico. Considera que la Ley de la Propiedad Industrial
establece que no se podra publicar un nombre comercial similar o igual a otros ni a marcas similares
o iguales que se hayan solicitado o registrado previamente.

La solicitud de publicacién de un nombre comercial se presentard al Instituto acompafiada de los
documentos que acrediten el uso efectivo del nombre comercial aplicado a un giro determinado.
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Recibida la solicitud y satisfechos los requisitos legales, se efectuara el examen de fondo a fin de
determinar si existe algin nombre comercial idéntico o semejante en grado de confusién aplicado
al mismo giro, en tramite o publicado con anterioridad, o a una marca en trdmite de registro o a una
ya registrada idéntica o semejante en grado de confusidon que ampare productos o servicios iguales
o similares relacionados con el giro preponderante de la empresa o establecimiento de que se trate.
De no encontrarse con anterioridad procedera la publicacidn. Esta publicacién tendrd efecto
durante 10 anos que puedes renovar por periodos iguales.

Denominacién de origen

Una denominacién de origen es el nombre o indicacién de un lugar geogréfico, que puede ser un
pais o regidn determinada, que designa un producto que por ser originario de dicha regién y por las
costumbres de produccion o transformacion de sus habitantes, tiene unas caracteristicas y/o
reputacién que lo hacen diferente de los productos semejantes provenientes de otros lugares
geograficos.

Se entiende por denominacion de origen, el producto vinculado a una zona geografica de la cual
éste es originario, siempre y cuando su calidad, caracteristicas o reputacion se deban exclusiva o
esencialmente al origen geografico de las materias primas, los procesos de produccion, asi como los
factores naturales y culturales que inciden en el mismo. El Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI) es la maxima autoridad administrativa en materia de propiedad industrial en
México, competente para emitir las declaratorias de proteccion de denominaciones de origen y
autorizar su uso, asi como tramitar y en su caso otorgar registros de marca; entre otras atribuciones.

El art. 265.- LFPPI: Se entiende por indicacién geografica el reconocimiento de:

I.- Una zona geografica que sirva para designar un producto como originario de la misma;
Il.- Una referencia que indique un producto como originario de la misma, o

[ll.- Una combinacién del nombre de un producto y una zona geografica. (45)

Siempre y cuando determinada calidad, caracteristicas o reputacién del producto se atribuyen al
origen geografico de alguno de los siguientes aspectos: materias primas, procesos de produccién o
factores naturales y culturales. Considerando lo anterior, las denominaciones de origen no se
obtienen o se conceden por decreto ni por ninguna autoridad, sélo existen por situaciones de hecho;
es decir, primero se usan, son famosas y reconocidas por el publico que las consume, y
posteriormente, se les protege mediante la declaracidn correspondiente.

(45) Ley Federal de Proteccidn a la Propiedad Industrial
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Denominaciones de origen en México.

El pasado 4 de febrero de 2020 el IMPI dio a conocer la Declaracidon General de Proteccién de la
Denominacién de Origen de Café “Pluma” con la que México ya tiene 18 denominaciones de origen.
Las cuales son: Tequila, Bebida Mezcal, Bebida Olinala, Artesania de madera, Talavera Loza con
esmalte metdlico, Bebida Bacanora, Ambar de Chiapas, Piedra semipreciosa de origen vegetal, Café
Veracruz, Bebida Sotol, Café Chiapas Café Charanda Bebida Mango Ataulfo del Soconusco de
Chiapas Fruto del mango Vainilla de Papantla Fruto maduro que proviene de una orquidea, Chile
Habanero de la Peninsula de Yucatan, Arroz del Estado de Morelos, Cacao Grijalba, Yahualica Fruto
de chile de arbol, Raicilla.

TRASFERENCIA DE TECNOLIGIA O TRASFRENCIA TECNOLOGICA (TT)

Segun la Organizacion Mundial de la Propiedad Industrial (OMPI), la Transferencia de Tecnologia es
el proceso de colaboracién e intercambio de conocimientos y derechos de propiedad intelectual
entre los titulares de una determinada tecnologia hacia usuarios publicos y privados. Este proceso
suele llevarse a cabo por medio de la concesién de licencias o la cesidn de derechos de propiedad
intelectual (por ejemplo patentes, marcas, secretos empresariales, etc.) asociados a activos
intangibles (como software, prototipos, inventos, logos, articulos, etc.) y relacionados con una
tecnologia en particular, para que esta pueda ser usada o dispuesta por un nuevo titular o
licenciatario para el desarrollo de nuevos productos o servicios que compitan en el mercado o que
participen en el desarrollo de la sociedad.

Objetivo de un proceso de TT

En un proceso de Transferencia de Tecnologia es usual encontrar activos intangibles como Know-
hows, invenciones, prototipos, bases de datos, resultados de pruebas de laboratorio, software,
manuales, procesos, entre muchas otras creaciones del intelecto humano que son utiles para
resolver un problema particular, o que generan un nuevo paradigma revolucionario expandiendo la
frontera tecnoldgica conocida hasta el momento.

Asociados a estos activos intangibles, son objeto de transferencia los derechos de propiedad
intelectual (DPI) que los puedan proteger y se encuentren debidamente protegidos, tales como:
derecho de autor, patentes de invencidon, modelos de utilidad, secretos empresariales, marcas
registradas, y cualquier otro DPI reconocido en la Ley nacional o internacional. La eleccion del
portafolio de propiedad intelectual objeto de transferencia variara en cada situacion en
concreto y estara sujeta a las necesidades especificas que se pretendan satisfacer.


https://www.wipo.int/technology-transfer/es/index.html#:~:text=¿Qué%20es%20la%20transferencia%20de,los%20usuarios%20públicos%20y%20privados
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Propiedad intelectual e industrial.

Importancia de la propiedad intelectual y los derechos de autor, la propiedad industrial, su tramite,
invenciones, modelos de utilidad, disefios industriales, secreto industrial, marcas, avisos y nombres
comerciales, denominacién de origen, y, transferencia tecnoldgica.

OBJETIVO: Investigar la importancia de la propiedad intelectual, sobre los derechos de autor, la
propiedad industrial y su trdmite, las invenciones, modelos de utilidad, disefios industriales, secreto
industrial, marcas, avisos y nombres comerciales, denominacién de origen, y transferencia
tecnoldgica.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacion de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Propiedad intelectual e industrial.

De la propiedad intelectual y derechos de autor, la propiedad industrial y su tramite, invenciones,
modelos de utilidad, disefios industriales, secreto industrial, marcas, avisos y nombres comerciales,
denominacién de origen, y transferencia tecnoldgica.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar en internet lo relacionado a la propiedad intelectual, la propiedad intelectual y
su tramite, sobre las invenciones y sus patentes, modelos de utilidad, disefos industriales, secreto
industrial, marcas, avisos y nombres comerciales, denominacién de origen, y transferencia
tecnoldgica.

https://www.wipo.int/about-ip/es/
https://economipedia.com/definiciones/propiedad-industrial.html
https://www.gob.mx/impi/
https://encolombia.com/economia/empresas/marcas/tipodemarc


https://www.wipo.int/about-ip/es/
https://economipedia.com/definiciones/propiedad-industrial.html
https://www.gob.mx/impi/
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TEMA 6: CONTRATOS APLICABLES A LA EMPRESA MERCANTIL Y DERECHO BURSATIL

6.1 CONTRATOS MERCANTILES: DE EMISION, COINVERSION, FRANQUICIA, JOINT VENTURE, DE
MAQUILA Y DE TRANSFERENCIA TECNOLOGICA.

Concepto de contrato: Es un acto por el cual una parte se obliga para con otra a dar, hacer o no
hacer alguna cosa. Es un convenio por el cual una parte se obliga para con otra a dar, hacer o no
hacer alguna cosa. Cada parte puede ser una o muchas personas. Se entiende entonces el contrato
como un acuerdo de voluntades con la fuerza suficiente para crear normas juridicas particulares y
concretas.

Los elementos esenciales son aquellos sin los cuales no puede existir el contrato: consentimiento,
objeto, causa y, en ocasiones, la forma de su otorgamiento.

La carencia absoluta o inexistencia de cualquiera de estos elementos esenciales provocaran la
nulidad radical del contrato.

Los elementos de validez de los contratos son:

1. Capacidad legal de las partes contratantes.

2. Ausencia de vicios del consentimiento.

3. Licitud en el objeto, motivo o fin.

4. Consentimiento manifestado en la forma que la ley establece.

CONTRATO DE EMISION

Un contrato de emisién es un documento formal bajo el cual se detallan las caracteristicas de la
emision, estableciendo derechos y protecciones a los tenedores de deuda. Los contratos de emisidn
establecen los derechos de los tenedores de deuda, definiendo ciertas restricciones a las
operaciones del emisor y a las actividades de financiamiento, asignando restricciones relativas de
endeudamiento, y otorgando derechos y periodos especificos para subsanar disposiciones
infringidas por el emisor. Los contratos de emisién normalmente son documentos complejos de
suma importancia. Sin embargo, para propdsitos de clasificacion, se consideran dos aspectos
relevantes de los contratos de emisidn: Declaraciones y Garantias, y Covenants.

DECLARACIONES Y GARANTIAS

Las Declaraciones y Garantias (también conocidas como Aseveraciones) se refieren a la
formalizacién de hechos, opiniones y estimaciones, que los inversionistas exigen los emisores
establezcan por escrito como condicién de financiamiento. Las Declaraciones y Garantias por lo
general abarcan puntos tales como la existencia y solvencia del

emisor, la capacidad para abordar la transaccidn, y las estipulaciones de exigibilidad de los contratos
de emisidn. Las

Declaraciones y Garantias suelen abordar temas relevantes para que se pueda realizar la
transaccion.

COVENANTS

Son compromisos asumidos por el emisor con los tenedores de deuda. Estan disefiados para
proteger el instrumento financiero segun lo establecido en el Contrato de Emisidn. Esto se logra
controlando posibles cambios que puedan ocurrir en la estructura de capital u operaciones que
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realice el emisor. Cuando los Covenants estipulan que el emisor debe seguir una determinada
accion, son denominados como Covenants Positivos. Los Covenants Positivos mas frecuentes son
aquellos donde el emisor debe pagar obligaciones hasta el vencimiento del Contrato de Emision, y
mantener su existencia como tal. Cuando los Covenants no conllevan a una determinada accidn son
denominados como Covenants Negativos. Los Covenants Negativos usuales incluyen la prohibicién
de emitir deuda adicional o de enajenar parcial o totalmente los activos del emisor

CONTRATO DE COINVERSION.

Es un contrato mediante el cual una o mas personas establecen el nivel de participacién econédmica
gue tendran con una tercera persona, que debera ser una sociedad mercantil, con el fin de obtener
un beneficio econdmico, mediante las actividades mercantiles que realice la mencionada tercera
persona.

Contrato mediante el cual dos 0 mas personas, fisicas o morales, nacionales o extranjeras, acuerdan
poner bienes en comun afectos a una actividad productiva que realizaran los contratantes
directamente o por medio de terceros sin constituir una sociedad mercantil.

CONTRATO DE FRANQUICIA.

En la actualidad se define al contrato de franquicia como un contrato mercantil en los que una de
las partes (el franquiciador) otorga a la otra (el franquiciado), a cambio de una remuneracion, el
derecho a desarrollar una actividad comercial (actividad de franquicia) en el ambito de la red de
franquicia del franquiciador, para la venta de determinados productos en el nombre y por cuenta
del franquiciado, y en los que el franquiciado tiene el derecho y la obligacion de utilizar el nombre
comercial y la marca del franquiciador, asi como otros derechos de propiedad intelectual, el know-
how y el método empresarial, acordando una remuneracién que el franquiciado se obliga a pagar al
franquiciador en el plazo y forma convenido en dicho contrato.

Obligaciones del franquiciador:

1. Debe disponer de una marca, producto o servicio debidamente registrado e introducido en el
mercado con éxito probado y facilmente transmisible.

2. Hay transmitir claramente a los franquiciatarios el know-how de su franquicia.

3. Tiene que contar con la infraestructura suficiente para proporcionar el servicio adecuado a las
necesidades de cada franquiciatario.

4. Es necesario contar con tiendas piloto, al menos tres, que demuestren la rentabilidad de la
franquicia al franquiciatario.

5. Debe tener un manual operativo que garantice el éxito comercial y econdmico de la transaccion.
6. Es importante que la actividad que desarrollas no esté basada en una demanda temporal o moda
pasajera.

7. Garantizar a sus franquiciatarios servicios permanentes de seguimiento, comunicacion interna,
investigacion, apoyo y marketing.
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Obligaciones del franquiciatario:

1. Debes seguir estrictamente los métodos y sistemas relativos al funcionamiento del negocio
establecidos por el franquiciante.

2. Sdélo podras vender los productos y servicios que te proporcione el franquiciador.

3. Se debe guardar total secreto sobre las informaciones confidenciales que reciba del franquiciante.
4. Sélo hay que utilizar los métodos de gestion que te indiquen.

5. Hay que acondicionar y mantener el local de acuerdo a las normas, imagen de marcay decoracidn,
que establezca la central franquiciante.

6. Usar los métodos publicitarios y promocionales que se te indiquen.

7. Debes respetar las fuentes de suministro homologadas y en las condiciones que se pacten.

CONTRATO DE JOINT VENTURE

Tipicamente consiste en un acuerdo entre dos o mas empresas o compafiias, para contribuir con
recursos a un negocio comun. Estos recursos pueden ser materia prima, capital, tecnologia,
conocimiento del mercado, ventas y canales de distribucidn, personal, financiamiento o productos.

Como derechos de los intervinientes en el contrato Joint Venture se puede destacar.

1. Derecho a exigir a los demas participantes el cumplimiento de sus obligaciones respecto al
desarrollo del proyecto compartido.

2. Designar y revocar representantes.

3. Derecho a admitir la entrada de nuevos miembros (indicando los requisitos).

4. Proponer sanciones para los intervinientes que incumplen sus obligaciones.

5. Derecho a intervenir en la administracion, control y contabilidad de la Joint Venture.

6. Derecho a percibir la correspondiente retribucidon econédmica, como consecuencia de los aportes
efectuados, asi como de la labor realizada.

Como obligaciones de las partes del contrato de Joint Venture se sefialan algunas.

1. Actuar en comun: el propésito de los contratantes es la realizacion de un objetivo comun.

2. Aportar el capital econdmico para la realizacién de la gestidn en las proporciones pactadas.

3. Respetar lo acordado para el uso de los bienes y servicios, propios conjuntos, destinados a la
operacion.

4. Poner a disposicién de los administradores de Joint Venture la infraestructura, los recursos de
capital y personas, etc, segun lo pactado.

5. Constituir las garantias necesarias para asegurar el cumplimiento de las obligaciones pactadas.
6. Deber de no concurrencia: es una alianza estratégica de empresas que deben actuar de buena fe
y en relacion con la actividad especifica, como motivo de su unificacion.

CONTRATO DE MAQUILA.

Es un contrato atipico, en él participan dos partes, nacionales o extranjeras, siendo una de ellas la
magquiladora, procesador o industrial que realiza la actividad de maquila. La otra parte llamada
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magquilante o productor quien suministra bienes materiales para ser transformados, mezclados,
envasados, armados, ensamblados a cambio de una contraprestacion en dinero o en especie.

Esta especie contractual participa del género llamado contrato de obra, pues el maquilador se obliga
a ejecutar una obra determinada por el maquilante y con los materiales suministrados por éste.

Elementos del contrato.

El maquilador procesador o industrial: es la persona que con la materia prima que recibe del
magquilante o productor y se obliga a elaborar, transformar, terminar, envasar, empacar, ensamblar
y entregar al maquilante el producto terminado.

El maquilante o productor: es la persona que suministra los bienes materiales necesarios para la
ejecucién de la labor encomendada, su principal obligacion es pagar al maquilador en
contraprestacion por su labor.

Obligaciones del maquilante productor.

1. Suministrar al maquilador la materia prima en condiciones adecuadas para su procesamiento o
industrializacidn, en el lugar y fecha estipulados en el contrato.

2. Pagar la remuneracion al maquilador por la labor de transformacion bien sea en dinero o con una
parte del producto terminado.

Obligaciones del maquilador, procesador o industrial.

1. Transformar la materia prima suministrada por el maquilante en un producto terminado y con
valor agregado

2. Actuar como depositario de los productos terminados

3. Entregar al maquilante los productos finales en las condiciones de modo, tiempo y lugar que se
hayan acordado en el contrato

4. Responder por los perjuicios generados con ocasion del proceso de maquila Contrato Joint
Venture.

CONTRATO DE TRANSFERENCIA TECNOLOGICA

Este contrato se utiliza para que una empresa (Licenciante) ceda a otra (Licenciatario) derechos de
propiedad industrial e intelectual registrados (patentes, modelos de utilidad, marcas, copyright,
etc.) asi como de asistencia técnica y know how. En el primer caso se ceden conocimientos y
derechos exclusivos, reconocidos y registrados para fabricar y comercializar productos, mientras
que, en el segundo, se transfieren conocimientos que no tienen un reconocimiento juridico, pero
que si poseen un valor en si mismos. Las empresas contratantes pueden ser nacionales o extranjeras
legalmente establecidas.
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6.2 DERECHO BURSATIL: DEFINICION Y NATURALEZA JURIDICA

Concepto

El derecho bursatil es el conjunto de normas juridicas relativas a los valores, a las operaciones que
con ellos se realizan en la bolsa de valores o fuera de ella, y que regula a los agentes bursatiles y
protege los intereses del publico inversionista por medio de las autoridades financieras
correspondientes. EI Mercado Bursatil es el conjunto de todas las instituciones, empresas o
individuos que realizan transacciones de productos financieros. Algunos de ellos son la Bolsa de
Valores, Casas de Bolsa, Instituciones bancarias, emisoras e inversionistas. En el mercado Bursatil se
encuentran las ofertas y demandas sobre los valores en circulacién.

El mercado bursatil es un mercado centralizado y regulado. Este permite que las empresas financien
sus proyectos y actividades con la venta de sus activos o titulos. Con esto, el mercado ofrece a los
inversionistas la posibilidad de invertir en las empresas a través de la compra de los activos o titulos
en venta.

Es un mercado en el que existen oferentes (vendedores) y demandantes (compradores) de
productos financieros listados o no en la Bolsa.

Integracién del Mercado Bursatil en México En base a la investigacion, se determina que los
elementos que componen el Mercado Bursatil son:

¢ Bolsa de Valores: es la institucion en dénde se realiza la compra-venta de las acciones, bonos
publicos o titulos de participacion.

e Emisores: son las empresas que ofrecen sus acciones a la venta, ya sea propiamente sobre su
capital u obligaciones. ® Inversores: pueden ser personas fisicas o juridicas interesadas en adquirir
dichas acciones o titulos ofertados en la bolsa de valores.

e Corredores de bolsa: son los representantes autorizados para realizar la compraventa de los
valores expuestos en la bolsa a favor de terceros.

En México, la Reforma Financiera avala que diversas Bolsas de Valores operen en el pais, buscando
que pueda surgir un gran crecimiento econdmico.

Por otra parte, la entidad que estad encargada de regular y volver mas eficientes las operaciones
dentro del mercado Bursatil, es la CNBV (Comisidon Nacional Bancaria y de Valores), pues supervisa
a todas aquellas entidades que constituyen el Sistema Financiero Mexicano. Instituciones que rigen
el Mercado de Valores en México En México las instituciones reguladoras son la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico (SHCP), la CNBV, el Banco de México y, desde luego, la Bolsa Mexicana
de Valores. Autoridades que rigen el Mercado de Valores El objeto de la Comisidn Nacional Bancaria
y de Valores (CNBV), consiste en supervisar y regular, en el dmbito de su competencia, a las
entidades integrantes del sistema financiero mexicano que se sefialan en su propia Ley, a fin de
procurar la estabilidad y correcto funcionamiento, asi como mantener y fomentar el sano y
equilibrado desarrollo del sistema en su conjunto.

Para cumplir este objetivo, la CNBV lleva a cabo, en el ambito de sus facultades, acciones en
proteccion al publico como las que a continuacién se mencionan:

¢ Vigilar que los Emisores con valores inscritos en el RNV, revelen informacién al mercado de manera
oportuna, claray completa.
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e Cerciorarse de que los prospectos de colocaciéon, documento que contiene informaciéon que
permite a los inversionistas conocer el panorama completo de la empresa, cuenten con informacion
de alta calidad y claridad para la toma de decisiones de inversién. Asimismo, que dicha informacién
se dé a conocer de manera oportuna y completa, debiendo ser puestos disposicién de cualquier
inversionista interesado a través de la pagina de Internet de la Bolsa de Valores.

* Por lo que se refiere a las entidades participantes de los mercados de valores y de instrumentos
financieros derivados listados, cerciorarse que cumplan con los requisitos necesarios para actuar
con tal cardcter y que se apegan a las obligaciones que les marca la regulacion aplicable y los usos y
sanas practicas del mercado. Para ello la CNBV lleva a cabo actividades de supervisiéon con base en
lo dispuesto por su reglamentacion interna, que incluyen entre otras:

¢ Realizacidn de visitas de inspeccion.

e Efectuar la vigilancia efectiva de sus operaciones.

¢ Evaluar los riesgos a que estdn sujetas las entidades, asi como los sistemas de control y la calidad
en la administracion.

¢ Realizar observaciones y ordenar la aplicacidn de medidas correctivas, cuando se detecten
elementos de los que puedan derivarse hechos, actos u omisiones que impliquen el probable
incumplimiento de las disposiciones aplicables o de las sanas practicas de los mercados financieros.

Procurar que el mercado sea justo, eficiente, transparente y liquido, exento de conductas contrarias
a los usos y sanas practicas del propio mercado y que todos los inversionistas pueden llevar a cabo
transacciones en igualdad de condiciones. Funciones del Mercado de Valores.

Las bolsas de valores cumplen las siguientes funciones:

¢ Canalizan el ahorro hacia la inversion, contribuyendo asi al proceso de desarrollo econémico;

* Ponen en contacto a las empresas y entidades del Estado necesitadas de recursos de inversion
con los ahorristas; ¢ Confieren liquidez a la inversién, de manera que los tenedores de titulos
pueden convertir en dinero sus acciones u otros valores con facilidad; a Certifican precios de
mercado;

¢ Favorecen una asignacion eficiente de los recursos;

¢ Contribuyen a la valoracién de activos financieros.

Las bolsas de valores de todo el mundo son instituciones que las sociedades establecen en su propio
beneficio.

A ellas acuden los inversionistas como una opcidn para tratar de proteger y acrecentar su ahorro
financiero, aportando los recursos que, a su vez, permiten, tanto a las empresas como a los
gobiernos, financiar proyectos productivos y de desarrollo, que generan empleos y riqueza.

Las bolsas de valores son mercados organizados que contribuyen a que esta canalizacién de
financiamiento se realice de manera libre, eficiente, competitiva, equitativa y transparente,
atendiendo a ciertas reglas acordadas previamente por todos los participantes en el mercado.
Caracteristicas del mercado de valores Entre las caracteristicas mds importantes del mercado de
valores pueden encontrarse las siguientes:

¢ Rentabilidad: Al invertir en la bolsa de valores se espera obtener un rendimiento por esto. Algo
que puede darse por dos vias:
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1. El cobro de dividendos

2. La diferencia entre el precio de venta y el de compra de los titulos. En otras palabras, con la
plusvalia o minusvalia obtenida.

¢ Seguridad: Estamos hablando de un mercado de renta variable. Esto quiere decir que los valores
pueden cambiar al alza o la baja, segln oscile el mercado. Como es evidente, esto representa un
riesgo, ya que no se sabe con certeza si la inversién va a resultar en una ganancia. Las inversiones
en titulos a largo plazo, tienen una mayor probabilidad de ser una inversion rentable y segura. Otra
forma de reducir el riesgo a la hora de invertir, es la diversificacidon. De esta forma la probabilidad
de tener pérdidas disminuye.

e Liquidez: Existe una gran facilidad en la inversion en valores, por lo que comprar y vender se da
con rapidez. Funcidon econdmica de los mercados de valores El mercado de valores es de una gran
importancia en la econdmica nacional e internacional por tener las siguientes funciones:

¢ Contribuye al desarrollo econdmico al canalizar el ahorro hacia la inversién.

¢ Brinda liquidez a la inversién, permitiendo que los tenedores de titulos puedan convertir en dinero
sus acciones.

 Coloca en contacto a las empresas y las entidades del Estado que necesitan recursos de inversion
de ahorradores. ® Favorecen la valoracion de activos financieros y la asignacién eficiente de los
recursos. 36

Agente de bolsa: Es una persona juridica o natural que previo encargo tiene autorizacién para
asesorar o realizar directamente inversiones o transacciones de valores en los mercados financieros
y comerciales.

Los Agentes de Bolsa son personas fisicas inscritas en el Registro Nacional de Valores e
Intermediarios que como tal puede realizar las actividades siguientes:

e Actuar como intermediario en operaciones de valores

* Recibir fondos para realizar operaciones con valor.

* Brindar asesoria en materia de valores.

Existen dos tipos de agente de bolsa:

Brokers: Quienes realizan por cuenta propia el manejo de sus inversiones Dealers: Quienes manejan
las inversiones de terceros o sea de clientes

Los agentes por tus actividades y servicios que prestan se pueden dividir en: Los agentes de bolsa
de servicio completo ofrecen a los clientes una amplia gama de servicios, incluyendo la investigacién
sobre las oportunidades de inversién, y ayudan a los clientes a desarrollar metas de inversion, asi
como también a comprar y vender acciones para las carteras de sus clientes.

Los agentes de bolsa por encargo (discount brokers) ejecutan la compra y venta de érdenes por
encargo de sus clientes, pero no ofrecen la variedad de servicios que proporcionan los agentes de
servicio completo.

Los agentes de bolsa de grandes volumenes por encargo (deep-discount brokers) generalmente
operan para inversionistas que compran y venden grandes voliumenes de acciones. Las compaiiias
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de operacion de bolsa de Internet (online brokerange companies) ofrecen servicios completos y por
encargo para inversionistas que prefieren efectuar sus operaciones a través de Internet.
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ESTUDIO DE CASOS Y PRESENTACIONES.

TEMA: Contratos aplicables a la empresa mercantil y derecho bursatil.

Contratos mercantiles: de emisidn, coinversion, franquicia, joint venture y de maquila, la
importancia del derecho bursatil.

OBJETIVO: Investigar la importancia y funcionamiento de los contratos mercantiles, el de emisidn,
de coinversidn, de franquicia, de joint venture, de maquila, asi como la importancia del derecho
bursatil.

COMPETENCIAS A DESARROLLAR: Analizar.

HERRAMIENTAS: Presentacion en Word o Power Point.

TIEMPO DE PRESENTACION: 50 minutos.

MATERIAL REQUERIDO: Material de lectura impreso o digital.

SUGERENCIA DE RECOMPENSA: Se acreditaran puntos para la calificacién de los expositores, de
acuerdo a la calidad del trabajo expuesto.

TEMA: Contratos aplicables a la empresa mercantil y derecho bursatil.

Contratos mercantiles de emision, coinversion, franquicia, joint venture, de maquila, aplicacion e
importancia del derecho bursatil.

COMPETENCIA A DESARROLLAR: Analizar

Link para consultar en internet lo relacionado a los contratos de emisidn, coinversion, de franquicia,
de joint venture, de maquila, la importancia del derecho bursatil.

https://economipedia.com/definiciones/contrato-mercantil.html
https://www.gestiopolis.com/contratos-mercantiles-tipos-y-caracteristicas/
https://economipedia.com/definiciones/bursatil.html


https://economipedia.com/definiciones/contrato-mercantil.html
https://www.gestiopolis.com/contratos-mercantiles-tipos-y-caracteristicas/
https://economipedia.com/definiciones/bursatil.html

BIBLIOGRAFIA:

1.-Codigo de Comercio.

2.- Ley General de Sociedades Mercantiles.

3.- Ley Federal de Sociedades Cooperativas.

4.- Ley Agraria.

5.- Ley General de Titulos y Operaciones de Crédito.

6.- Rafael de Pina Vara; libro: Derecho Mercantil.

7.- Ma. Susana Davalos Torres; libro: Manual e introduccién al Der. Mercantil.
8.- Cédigo Civil del Estado de Baja California.

9.- Sebastian Lépez; Ventajas y desventajas de las PyMES.
10.- Ignacio Quevedo; libro: Der. Mercantil, pag. 32.

11.- Ley Federal de los Derechos de Autor.

12.- Ley Federal de Proteccidn a la Propiedad Industrial.
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Instrumentacion Didactica para la Formacién y Desarrollo de Competencias.

Nombre de la asignatura: Derecho Empresarial
Carrera: Licenciatura en Administracion

Clave de la asignatura: LAD-1009

Horas teoria-Horas practicas-Créditos: 2-3-5

1.- Caracterizacidn de la asignatura:
La materia de Derecho Empresarial aporta al perfil del Licenciado en Administracion la
capacidad para reconocer los diferentes ordenamientos legales que se aplican en nuestro pais,
relacionados a la creacién y funcionamiento de organizaciones. Esta asignatura provee las
competencias que son necesarias para el funcionamiento de cualquier empresa, desde el punto
de vista legal.

2.- Objetivo general del curso: Describe la contribucién del Derecho Empresarial para su
crecimiento personal y profesional.
Competencia especifica a desarrollar:
Disefia, evalla y emprende nuevos negocios y proyectos empresariales, en un mercado
competitivo y globalizado, con una perspectiva legal.
Aplica las normas legales que se refieren en la creacién y desarrollo de la organizacion.
Descubre sus potencialidades para propiciar su desarrollo personal y la mejora de su calidad de
vida, a través del autoconocimiento.

3.- Andlisis por unidad.



Unidad 1.-

Tema: Aspectos generales de la empresa mercantil.
Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:
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Investigar y analizar el concepto de empresa
mercantil, asi como su importancia
cumpliendo con los requisitos legales de
acuerdo al derecho mercantil.

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades aprendizaje:

Actividades de ensefanza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Estudiar el concepto
legal de comerciantes
y sus obligaciones.
Investigar la
clasificacidn legal de

Analizara los
elementos
constitutivos,
objetivos y subjetivos
de la empresa
mercantil.

los actos de comercio.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. Promueve la
realizacion de tareas y
ejercicios que den
cuenta por medio de
evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacion
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.




Unidad 2.-

Tema: Sociedades mercantiles.
Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:

81

Describe la aplicacion del derecho comercial
en relacion a las sociedades mercantiles, su
constitucién legal, hasta su disolucién y
liguidacion de dichas sociedades.

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades de aprendizaje:

Actividades de ensefianza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Investigar el concepto
de Derecho
Mercantil, asi como
de las Sociedades
Mercantiles.
Estudiara cada una de
las sociedades
mercantiles en su
constituciény
funcionamiento,
culminando con la
liguidacion de dichas
sociedades
mercantiles.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. — Promueve
la realizacién de
tareas y ejercicios que
den cuenta por medio
de evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacion
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.

10




Unidad 3.-

Tema: Organizaciones civiles y pequefios comerciantes.

Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:
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empresas (PYMES).

Investigar y analizar los conceptos de sociedad
y asociacion civil, de las sociedades de
produccién rural y de las pequefias y medianas

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades de aprendizaje:

Actividades de ensefianza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Investigar el concepto
de organizaciones
civiles y pequefiios
comerciantes.
Analizar los conceptos
legales de sociedades
y asociaciones civiles,
asi como de sociedad
de produccidn rural y
de las PYMES.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. — Promueve
la realizacién de
tareas y ejercicios que
den cuenta por medio
de evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacidn
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.




Unidad 4.-

Tema: Titulos y operaciones de crédito.
Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:
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crédito.

Describir e investigar la importancia y utilidad
de los titulos de crédito reconocidos
legalmente, de los certificados de la tesoreria
(CETES), y de los contratos y operaciones de

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades de aprendizaje:

Actividades de ensefianza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Investigar el concepto
de legal y doctrinario
de los titulos de
crédito, la
importanciay
requisitos legales del
endoso asi como las
diferentes clases de
endosos, y sobre los
contratosy
operaciones de
crédito.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. — Promueve
la realizacién de
tareas y ejercicios que
den cuenta por medio
de evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacidn
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.

10




Unidad 5.-

Tema: Propiedad intelectual e industrial.
Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:
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competentes.

Describe la importancia de la propiedad
intelectual y los derechos de autor, analizara la
trascendencia de la propiedad industrial y su
tramite ante las autoridades e instituciones

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades de aprendizaje:

Actividades de ensefianza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Investigar y analizar el
concepto de
propiedad intelectual
y derechos de autor,
de la propiedad
industrial y su tramite
ante las instituciones
correspondientes.
Investigard lo
relacionado a:
invenciones y sus
patentes, modelos de
utilidad y su registro,
disefios industriales,
el secreto industrial,
tipos de marcas,
avisos y nombres
comerciales, la
denominacion de
origeny la
transferencia
tecnoldgica.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. Promueve la
realizacion de tareas y
ejercicios que den
cuenta por medio de
evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacidn
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.




Unidad 6.-

Tema: Contratos aplicables a la empresa mercantil y derecho bursatil.

Competencia especifica de la unidad:

Criterios de evaluacion:

85

Describir e investigar los conceptos de los
diferentes contratos mercantiles que las
empresas llevan a cabo dentro del territorio
nacional y en el extranjero. Investigar el
concepto de derecho bursatil, su importancia
y su naturaleza juridica.

20% Ejercicios
80 % examen

Actividades de aprendizaje:

Actividades de ensefianza:

Desarrollo de competencias

Hrs.T.P.

Investigar y analizar el
concepto de contrato
mercantil que las
empresas realizan,
tales como: contrato
de emision, de
coinversion, de
franquicia, de joint
venture, de maquilay
de transferencia
tecnoldgica.
Investigar sobre la
trascendencia del
derecho bursatil, su
naturaleza juridica.

Exposicion docente
acerca de los
contenidos de la
unidad. Promueve la
realizacion de tareas y
ejercicios que den
cuenta por medio de
evidenciar que la
competencia se ha
realizado.

Capacidad de analisis
y sintesis, habilidad
para buscar y analizar
informacion
proveniente de
fuentes diversas,
habilidades de
investigacion.
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CARTA DE RECONOCIMIENTO DEL AUTOR DE LOS DERECHOS A FAVOR DEL TECNM

Ciudad de México, 31/Agosto/2024

TECNOLOGICO NACIONAL DE MEXICO.
PRESENTE

Bajo protesta de decir verdad, Lic. Federico Cesefia Agundez, personal docente adscrito al Inst. Tec.
de Tijuana, del Tecnolégico Nacional de México, manifiesto que en cumplimiento de mis actividades
relacionadas con el Afio Sabatico elaboré la obra titulada

“Elaboracién de apuntes de la materia Derecho Empresarial”.

Con base en lo anterior, y con fundamento en los articulos 83 de la Ley Federal del Derecho de
Autor y 46 de su Reglamento, reconozco que el Tecnolégico Nacional de México es titular de los
derechos patrimoniales sobre la misma y le corresponden las facultades relativas a la divulgacidn,
integridad de la obra y de coleccidn, conservando el derecho a figurar como autor. Asimismo,
respondo por la autoria y originalidad de la citada obra; y relevo de toda responsabilidad al
Tecnoldgico Nacional de México de cualquier demanda o reclamacion que llegara a formular alguna
persona fisica o moral que considere que con esta obra es afectado en alguno de los derechos
protegidos por la Ley en cita, asumiendo todas las consecuencias legales y econdmicas.

ATENTAMENTE

AUTOR: Lic. Federico Cesefia Aglndez.



